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Uvod

Problematika dejin motorizmu je v slovenskej historiografii do znacnej miery okrajo-
vou zalezZitostou a vyskumne sa nou zaobera len uzky kruh historikov. Napriek tomu
zaznamenalo jej spracovanie v poslednych dvoch dekadach vyrazny kvalitativny a
kvantitativny posun. V porovnani so stavom badania v Ceskych krajinach v3ak stale
zaostava.

V starSich pracach je disproporcia logicka, pretoze Ceski autori vychadzaju z prostre-
dia s ovela hlbSou tradiciou automobilovej vyroby. Ta bola v ramci prvej Ceskosloven-
skej republiky dlhodobo situovana vylu¢ne na uzemi Ceskych krajin, Co do istej miery
mohlo posilnit tamojSiu identitu modernej industrialnej spolocnosti. Toto vSak nie je
jediny dovod.

Motorizmus mal aj v spoloCenskych Strukturach Ceskych krajin stabilnejSie postavenie.
Zazemie mu uz pred prvou svetovou vojnou vytvaralo viacero motoristickych spolkoy,
ktorych pocet v medzivojnovom obdobi dynamicky narastol. Vzhladom na silnejSie
hospodarsko-ekonomické zazemie Ceskych krajin v medzivojnovom obdobi, vykazo-
vali tieZ vy3&i polet evidovanych motorovych vozidiel. Ulohu zohrala aj kvalitnejsia
cestna infrastruktudra a hustejSie zastupeny sektor sluzieb pre motoristov. Osobitnu
ulohu zohralo tiez celkové psycho-socialne a socio-kulturne nastavenie spolo¢nosti.

Samozrejme, fenomén motorizmu neobiSiel ani Uzemie Slovenska. Jeho vyvoj bol v
sledovanom obdobi Specificky a v porovnani s ¢eskymi krajinami bol vyrazne dispro-
porcny. Napriek tomu vykazoval, hlavne od konca 20. rokov relativne Cult dynamiku.

Disproporcia vo vyskume problematiky dejin motorizmu pretrvava medzi ¢eskou a
slovenskou historiografiou do sucasnosti, avSak posun v jej vyskumnych trendoch je
ako v Ceskom, tak aj v slovenskom badatelskom prostredi vyrazne pritomny. Okrem
spomenutého historického pozadia a diferencovanych podmienok je potrebné uviest,
Ze vyraznym akceleratorom v posunoch vyskumnych trendov bolo postupné osvojo-
vanie si modernejSich, teoreticko-metodologickych a interdisciplinarnych pristupoyv,
razenych hlavne zapadoeurdépskou a anglo-americkou historiografiou. Vo vSeobec-
nosti mozno ako kluc¢ové spomenut pristupy Business History, Produktgeschichte,
Ci kulturnej historie, v ktorej ramci najdu uplatnenie aj postupy aplikované napr. v
odbore vizualnych Studii. Vyskum problematiky na Slovensku posunulo aj postupné
prekonavanie naroc¢nej heuristiky, casto fragmentovaného, archivneho a pramenné-
ho materialu, ktory bol osobitnym vyskumnym limitom.!

1 Vychodiskovy stav spracovania témy a jej reflexia v starsich tituloch Ceske] a slovenskej historiografie, bol publikovany v bilancu-
jucej Studii z roku 2012. JANCURA, Mikulas. Ceskoslovenska automobilova histdria v rokoch 1918-1948 a jej hospodarske, tech-
nicko-historické a kultirno-spolotenské aspekty v Ceskej a slovenskej historiografii. In: Individual and society / Clovek a spolocnost,

2012 ro¢. 15, €. 2. Dostupne na: https: //|nd|V|dua|andsoaetyorg/sk/casopls/2012/2/ceskoslovenska automobllova h|st0
-1948-a-jej-hospodarske- - - -

ograf
Analyza kvalitativneho a kvantitativneho posunu v aktudinom vyskume problematiky v slovenskej historiografii bola ako jeden

2 vjstupov projektu VVGS-2022-2431 publikovana: JANCURA, Mikula3. Posun interpretacnych ramcov problematiky dejin moto-
rizmu v Ceskej a slovenskej historiografii. In: Historickd sociologie, 2024, ro¢. 16, €. 2, s. 75-90. Online: https://karolinum.cz/en/

journal/historicka-sociologie/year-16/issue-2/article-13326

Nezanedbatelnym faktom ale ostava, Ze v slovenskej historiografii takmer Uplne ab-
sentuju edicie, pripadne komentované edicie pramenov k tejto téme. Toto tvrdenie
sa netyka len editovanych archivnych dokumentoy, ale tiez publikovanych pramenov
a vizualneho materialu. Za vynimku mozno povazovat starsi bibliograficky pramenny
stpis od Maridna Sumana-Hreblaya z roku 1991. Ide véak o zoznam, resp. stpis pub-
likovanych pramenov bez komentovania i zasadenia do kontextu. Napriek tomu ide
o relevantnu pomocku k dalSiemu badaniu, ktora vSak nebola Sirsie distribuovana.?

Postupné prekonavanie heuristickych problémov, ako som uviedol vysSie, otvara
moznosti vytvarat aj tento typ vystupov. Tie by mohli sldzit' ako sprievodca k uz exis-
tujucim monografiam a Studiam, alebo po didaktickej Uprave, ako ucinny doplnok pri
vyucbe hospodarskych, socialnych a kulturnych dejin Slovenska v sledovanom obdo-
bi. Na tomto pozadi je mozné sledovat napr. aj témy modernizacie, kulturnospolocen-
skych transformacnych procesov, alebo, po aplikovani pristupu multiperspektivity,
tiez rdzne antagonistické a paradoxné procesy, ktoré boli vlastné dejinam Slovenska
v medzivojnovom obdobi.

Cielom predkladanej prace je preto vyplnit tuto vyskumnu a publikacnd medzeru.
Zaroven je to snaha vybrat' povahovo aj tematicky SirSiu paletu pramenov a prostred-
nictvom nej ukazat'zakladné, stycné body historickej genézy tejto problematickej mo-
zaiky, ktora sa s problematikou dejin motorizmu na Slovensku spaja.

V jej ramci bude pozornost'venovana dvom obsiahlejSim tematickym okruhom, ktoré
su priblizené v podobe dvoch prehladovych Studii. Prvym su hospodarske a legis-
lativne otazky a druhym kultdrno-spolocenské presahy, s vylu¢nym zameranim na
osobnu automobilovu dopravu.

V pripade hospodarskych aspektov, su priblizené faktory ako dostupnost automobi-
lov, ich financna narocnost, sluzby motoristom a CiastoCne legislativne ramcovanie
motorizmu v krajine. Pri spolocenskych presahoch je to primarne kulturny fenomén
automobility, sledovany cez aktivity zdruzeni organizovaného motorizmu a vizualna
prezentacia automobilov ako nositelov symboliky skrz obrazovu reklamu.

Z teritorialneho hladiska je déraz kladeny na Uzemie medzivojnového Slovenska, ale
vo viacerych oblastiach je délezité zohladnit aj celoStatny ramec.

Napriek tomu, Ze je v textoch prehladovych Studii pouzita SirSia paleta zdrojovej bazy,
edicia priblizuje zakladné druhy vybraného pramenného materialu. Ide o archivne
dokumenty, tlacené pramene, fotografie a v historiografii na Slovensku menej zauzi-
vany pramen, vizualnu reklamu.

V pripade archivnych dokumentov ide o mozaiku vychadzajucu primarne z fondov
centralnych (Narodny archiv v Prahe, Slovensky narodny archiv), ale do pozornosti sa
dostali CiastoCne aj dokumenty z regionalnych archivov (Archiv mesta KoSice).

2 HREBLAY-SUMAN, Marian. Pramene k dejindm vjroby cestnjch motorovych vozidiel na tizemi Ceskoslovenska v rokoch 1815-1965. Liptov-
sky Mikulas : Autoantikvaridt, 1991, 111 s.



Z Narodného archivu v Prahe to st vybrané dokumenty z fondov Ministerstvo dopra-
vy, Pfedsednictvo ministerské rady a Ministerstvo verejnich praci.

Zo Slovenského narodného archivu ide o fond Policajné riaditelstvo. Z Archivu mesta
KoSice ide o fondy Magistrat mesta KoSice 1923-1938, Mestsky notarsky urad v KoSi-
ciach 1923-1938 a Narodny vybor mesta KoSice 1945-1948.

Délezitym zdrojom materidlu je tieZ Narodni knihovna Ceské republiky a ich elektro-
nicky portal Kramerius NK Praha, z ktorého boli pre tuto pracu Cerpané primarne
zbierky zakonov, tykajuce sa legislativnej regulacie motorizmu z rokov 1919, 1920,
1921, 1927, 1931 a 1935.

Okrem archivnych dokumentov sa do hladacika dostali aj aj vybrané publikované
pramene. Su to napr. Statistické prirucky republiky ¢eskoslovenskej Ci ¢lanky zo Spe-
cializovanych, motoristickych periodik.

Osobitnou kategoriou su fotografie a vizualne reklamy, zvacsa v podobe umeleckych
grafik.

Typologicky SirSia paleta pramenného materialu koresponduje s myslienkou vykres-
lenia plastickejSej mozaiky sledovanych tematickych okruhov. Uhrnom je v praci po-
uzitych 46 jednotiek pramenného materialu.

Napriek tomu, Ze predkladana komentovana edicia koncepcne vychadza z vlastne;
autorskej monografie publikovanej v roku 2017, vo viacerych oblastiach ju doplha a
prehlbuje. Reflektuje nové poznatky ako vysledok dalSieho mdjho skimania, ale tiez
poznatky publikované v novsich pracach slovenskych a Ceskych historikov.

Predkladana praca vychadza ako jeden z taziskovych vystupov projektu vnutorného
vedeckého grantového systému UPJS, s ndzvom Fenomén motorizmu: Komentovand
edicia prameriov k dejindm osobného automobilizmu na Slovensku v medzivojnovom ob-
dobi (VVGS-2022-2431).

Vysledky projektu, v ramci ktorych bol publikovany aj tento vystup?, su synergicky
prepojené aj s vlastnou pedagogickou Cinnostou hlavného riesitela a spolurieSitelky
projektu, Mgr. Heleny Kuncovej. Ta zahffia predmety Hospodarske a socialne dejiny
Slovenska v medzivojnovom obdobi, Kapitoly z dejin vedy a techniky, Kapitoly z dejin
europskeho umenia, Fenomén motorizmu a Turizmus v dejinach, realizovanych na
Katedre histérie Filozofickej fakulty UPJS.

3 Okrem predkladaného vystupu a Stidie citovanejv poznamke 1, boli v ramci projektu VVGS-2022-2431 realizované: Aktivna GCast

spoluriegitelky projektu na konferencii: Ceské, slovenské a ¢eskoslovenské déjiny 20. stoleti. Hradec Kralové, 13.05.-14.05.2024.
Stiidia publikovana: KUNCOVA, Helena. Korene neuromarketingu v éeskoslovenskej medzivojnovej motoristickej reklame. In: Si-
POS, D. - NYKODYM, D. — ZAKOSTELNOVA, K. - BOLEHOVSKY, |. Ceské, slovenské a ceskoslovenské déjiny 20. stoleti XIX. Hradec Kralové:
Univerzita Hradec Krélové, 2024, s. 179-189.

Uvod
Realizacia projektu prebehla v piatich zakladnych pracovnych fazach.

Prva faza zahfnala heuristiku pramenného materialu a dostupnej odbornej spisby.
Primarne iSlo o material z mo6jho archivu, nadobudnutého doterajSim vyskumom.
Napriek tomu bola realizovana dodatoc¢na heuristika v centralnych a regionalnych
archivoch, priblizenych vysSie.

Pocas druhej fazy prebehla selekcia a chronologicko-tematické rozdelenie ziskaného
materialu. Spracovany material bol tematicky rozdeleny do dvoch zakladnych, tazis-
kovych skupin, a to hospodarstvo a legislativa a material kultirnospolocenskej pova-
hy. Tym sa nastavil ramec kopirujuci koncepcné uchopenie problematiky v spomenu-
tej monografii. Druha uroven klasifikacie materialu zahrnula vytvorenie podskupin
ziskaného materialu (legislativa, dostupnost, infrastruktdra). Kulturnospolocenské
pramene su zaradené do podskupin organizovanej motoristickej turistiky a Sportu a
propagacnej roviny motorizmu ako vyrazového prostriedku transformacnych proce-
Sov na urovni zivotného Stylu. Sucastou druhej fazy bola aj heuristika cielového in-
dexovaného casopisu, v ktorom bola publikovana teoreticka Studia o posunoch kon-
cepcnych ramcov vyskumu problematiky motorizmu v aktudlnej Ceskej a slovenskej
historiografii.

V tretej faze boli realizované textové Casti predkladanej edicie v podobe dvoch pripa-
dovych Studii a vyber a zoradenie pramenného materialu. Subezne boli realizované
aj tri konferen¢né vystupy, z toho dva zahrani¢né (Ceska republika a Polsko) a jeden
domaci (Poprad)*.

Posledna pracovna faza bola venovana recenznému posudeniu rukopisu a naslednej
grafickej Uprave, sadzbe a publikovaniu predkladanej prace.

Prinos projektu a hlavného vystupu mozno vysledovat na viacerych urovniach. Pri-
marne je to vyplnenie bieleho miesta v publikovani vystupov tohto typu v slovenskej
historiografii. Prinosny moment vSak spociva v rozsireni typologického diapazénu
publikovanych prac a rozsirenie a prehlbenie poznania tejto problematiky, zasade-
nej do SirSieho kontextu. V neposlednom rade je to tiez moznost, resp. potencial
aplikovat predkladany vystup aj v oblasti vzdelavania, a to nie len na urovni vysoko-
Skolského, ale tiez stredoskolského Studia, pri témach hospodarskych, socialnych a
kultdrnych dejinach Slovenska v prvej polovici 20. storocia.

4 OkremvysSie spomenutej konferencii v Hradci Krélové to boli: Aktivna Gicast hlavného riesitela projektu na konferencii: Historicky
prierez cestnou automobilovou dopravou v regiéne Vysokych Tatier, Poprad, 10.10.2024. Stiidia dosial nepublikované. Aktivna
(i¢ast hlavného riesitela projektu na konferencii Wiek Samochodu. Motoryzacia ve XX. Stuleciu, Wroclaw, 07.-08-11.2024. Stidia
zadana do tlace.



Stanoviste taxikov pred hotelom Zlaty byk v Michalovciach. Za€iatok 30. rokov.
Slovensko na historickych fotografidch. Online: https://www.facebook.com/p/Slovensko-na-historic-
k%C3%BDch-fotografi%C3%A71ch-100069503405603/?locale=sk_SK
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Ramec
hospodarskych suvislosti

Hospodarske predpoklady rozvoja osobného automobilizmu na Slovensku je pre sle-
dované obdobie potrebné vnimat'v Sirsich, zvacsa celostatnych suvislostiach. Navyse
ide o interakciu viacvrstevnych vztahov, premenlivych v ase, ktoré boli sprevadzané
pocetnymi problémami. V porovnani s Ceskymi krajinami boli na uzemi Slovenska
eSte vypuklejSie. Vyplyvalo to z jeho vyrazného disproporcného postavenia voci prie-
myselne, hospodarsky a socio-kulturne vyspelejSim ceskym krajinam.

MozZnosti (obmedzenia) v dostupnosti a prevadzke
osobnych automobilov

Ako vychodisko mozno pomenovat limity spojené s désledkami prvej svetovej vojny
a kreovanie vlastného legislativneho ramca motorizmu. Z toho priamo vyplyvali ob-
medzenia, ako napr. zakaz sukromnych jazd automobilmi a volného predaja paliva,
zruSeny az v marci roku 1921

Vyraznu ulohu zohrali v tomto procese aj obchodna, colna a danova politika Statu. Ta
sa v prvych rokoch sustredovala vylucne na zabezpecenie domaceho trhu a na jeho
ochranu. Na tomto zaklade sa tak zahrani¢ny obchod dostal pod priamu kontrolu
Statnych organov. V ramci tychto opatreni zaujala klu€ovu poziciu ochranna colna
bariéra, platna az do roku 1925. Podla viacerych autorov bola colna bariéra pre do-
macich automobilovych vyrobcov prospesna. Pod tymto pomyselnym ,dazdnikom”
sa podarilo producentov ochranit' pred zahrani¢nou konkurenciou a zaroven vybudo-
vat' domaci automobilovy priemysel.?2 Colna bariéra vSak bola dvojsecnou zbrarou.
Ochrana domaceho trhu ,v skleniku® zdvihla ceny natolko, Ze nie len zahrani¢né
automobily podliehajuce dovoznému clu vo vySke 45%*, ale aj automobily domace]
vyroby boli az do polovice 20. rokov prakticky nedostupné. Do mozaiky je tiez nutné
zapracovat nizku kupyschopnost obyvatelstva a vyraznejSie majetkové rozdiely me-
dzi obyvatelmi Slovenska a Ceskych krajin®.

Nariadenie vlady €. 258 zo diia 15. mdja 1919. Pozri pramefi €. 1

KUBA. Atlas nasich automobili 2. 7, STEMBERK. Automobilista v zajeti reality.16.

HALLON. Industrializcia Slovenska 1918-1938. 43.

KRALIK. Stoleti motorismu. 53. Niektorf autori uvédzajd colné prirézky aZ v rozmedzi 60 — 200%. STEMBERK. Automobilista v zajet
reality. 16. PRUCHA. Hospoddiské a socidlni déjiny Ceskoslovenska. 101,

B w N -

Vpercentachislov pripade majetku v kategdrii do 10 tis. K€ 0 61,18 % obyvatelstva a v kategdrii od 10 do 30 tis. K¢ 0 22,43% obyva-
telstva. KedZe tento stpis mal primdrne sldZit ako podklad k vyrubovaniu jednorazovych davok z majetku a prirastku majetku, je
vysoko pravdepodobné, Ze boli imyselne vykazované nizSie hodnoty, Co vyrazne zniZuje vierohodnost tohto zdroja. K roku 1922 sa
denné mzda tovarenského robotnika pohybovala v rozmedzi 6-18 K& denne. PRUCHA. Hospodcdiské a socidini déjiny Ceskoslovenska.
73-74.

V pripade trazovych poistencov islo v rovnakom obdobi v priemere 0 28, 85 KC denne, pricom v désledku docasnej krizy priemer-
nd mzda klesla priblizne 0 16%. Pocas konjunkttry v rokoch 1928-1930 ndsledne vzréstla. V pripade kvalifikovanych robotnikov
islo priblizne o0 25 K¢ denne. Na prelome 20. a 30. rokov sa tradnicka mzda pohybovala v celoStdtnom priemere okolo 1367 K¢
mesacne a mzda v Zivnostenskom sektore v priemere okolo 1400 K¢ mesacne. TieZ je nutné dodat, Ze mzda v Ceskych krajindch
bola priblizne 0 10-15% vy3sia, nei na Slovensku. HALLON. Socidlny rozmer a socidlne dosledky. 239-240.

Priemerna cena osobného automobilu domacej vyroby sa na Ceskoslovenskom trhu
v prvej polovici 20. rokov pohybovala okolo 50 000 K&. Praga Alfa, ktora sa radila skor
medzi ,ludové vozidla” sa v roku 1923 predavala v zakladnej vybave za 49 000 K¢. Lau-
rin & Klement typ 100 sa predaval za 75 000 K¢. NajlacnejSim osobnym automobilom
na trhu bola Tatra 71, ktorej cena bola 39 600 K¢ v zakladnej vybave a 43 400 K vo
vySSom prevedeni®.

Motoristi Celili navySe aj vysokému danovému zatazeniu. Nebolo to len Standardné
povinné rucenie, ale tiez cestna dan, a osobitne, dan z prepychu, zrusena az v roku
1924. Vynimkou neboli ani rézne nadStandardné mytne, mostné a dlazobné poplat-
ky, vyrubované na regionalnej urovni. Tie predstavovali osobitny zdroj prijmu pre
mestské a obecné rozpocty.

Jan Stemberk identifikuje dva taZiskové dévody pre zdanenie automobilov. Prvotne je
to vnimanie automobilu ako luxusného a nadbytocného tovaru. Tiez je to automobil
ako cinitel ovplyvnujuci svoje prostredie, teda opotreboval cesty, mosty a znecistoval
okolie emisiami.

Sadzobnik danového zatazenia automobilov vychadzal primarne zo zdvihového obje-
mu motora, pricom povodny zamer brat' do Uvahy aj vykon, nebol realizovany. Podla
odhadov prinasalo zaciatkom 30. rokov zdanenie automobilovej dopravy do Statnej
pokladnice rocny prijem okolo 500 mil. K&’

Ako priklad uvadzame, Ze v roku 1933 zaplatil motorista jazdiaci na automobile so
zdvihovym objemom do 1 litra dan z motorového vozidla vo vyske 210 K¢, od 1 az
1,5 litra 350 K¢, pricom v pripade druhej menovanej kategorie iSlo o najpocetnejSiu
skupinu. Rozmedzie tejto dane sa v danom obdobi pohybovalo az do vysky 5600 K¢
za automobil s objemom nad sedem litrov.®

Spomenuta dan z prepychu bola stanovena na 12% z kupnej ceny vozidla, pricom
neskér bola znizena na 10% a podliehali jej len vozidla so zdvihovym objemom nad
2,5 litra?

Nepriaznivo vyzeral obraz motorizmu na Slovensku aj v Statistikach. K roku 1922 bolo
na Slovensku evidovanych 334 sukromnych osobnych automobilov a 93 motocyklov.
Na jedno motoroveé vozidlo pripadalo na Slovensku az 4828 obyvatelov'®,

Do roku 1925 pocet stupol na 603 osobnych automobilov a 299 motocyklov. Pre po-
rovnanie uvadzame, Ze k roku 1923 bolo v Cechach, na Morave a v Sliezsku Ghrnom
evidovanych 4558 osobnych automobilov a 2390 motocyklov. Dany stav stupol do
roku 1925 na 9180 osobnych automobilov a 7500 motocyklov™.

6 JANCURA. Osobny automobilizmus. 40,

7 STEMBERK. Automobilista v zajeti reality. 55. 10 KOZISEK. Silnicni doprava. 440,

8  STEMBERK. Automobilista v zajeti reality. 51. 11 Statistickd prirucka Republiky Ceskoslovenské 2, Praha: Statni
9

STEMBERK. Automobilista v zajeti reality. 55. (fad statisticky, 1925, str. 311. Pozri prameii €. 2
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Napriek relativne vlaznému postoju samotného Statu a jeho zodpovednych uradov
k rozvoju motorizacie, aktivne participoval na jej medzinarodnom pravnom regulac-
nom ramci. Prihlasil sa k Medzinarodnej zmluve o jazde automobilmi z roku 1909 a v
roku 1921 sa v Parizi stal jej signatarom. SubezZne sa na vnutroStatnej Urovni kreovala
aj vlastna motoristicka legislativa, upravujuca evidenciu, technicky stav a kontroly
motorovych vozidiel, ale napr. tiez vystavovanie vodi¢skych preukazov a podmienky
vodi¢skych skusok.'

Od polovice 20. rokov sa situacia v dostupnosti automobilov zacala preklapat do plu-
sovych hodnét. Suviselo to primarne so stabilizaciou hospodarskeho zazemia v kraji-
ne, ale vyraznymi stimulmi boli napr. aj zruSenie dane z prepychu, zmiernenie colnych
prirazok a zavedenie malosériovej vyroby s dérazom na automobily nizsich kubatur.

Uvedené faktory viedli v priemere az k 50% znizZeniu cien novych automobilov, ¢o
sa zakonite prenieslo aj do ich 3tatistického nérastu. Napr. cena Skody 420 vo ver-
zii dvojsedadlového kabrioletu nepresiahla 19 000 K. NajlacnejSim automobilom na
domacom trhu sa v prvej polovici 30. rokov stal Sportovy kabriolet Aero 662 s cenou
16 600 KC. Priemerna cena dovazanych osobnych automobilov sa v danom obdobi
pohybovala okolo 60 000 az 80 000 K.

Na tomto zaklade mozno okrem Statistického narastu hovorit aj o relativne dynamic-
kej akceleracii automobilového predaja na baze autorizovanych predajnych kancelarii
a tiez sluzieb pre motoristov. To vSak bude predmetom inej Casti tohto textu.

Nezaostavali ani kultdrne sféry motorizmu. Pre toto obdobie je priznacna napr. za-
kladatelska vina r6znych auto-moto klubov a tym aj rozmach motoristického Sportu
Ci turistiky. Kulturnym aspektom a ich reflexii v pramernoch bude venovana osobitna
Cast'tejto prace.

Slubné tendencie k oZiveniu motorizmu v krajine vSak nezmenili fakt, Ze eSte k roku
1925 pripadalo v celoStatnom ramci na jedno motorové vozidlo 432 0sbb, ¢o v eu-
ropskom rebricku znamenalo trinaste miesto. Do roku 1929 sa pocet 0sdb znizil na
243 a do roku 1933 na 99. V eurdpskom meradle iSlo stale len o priemernu hodnotu.
Situécia v CSR bola k roku 1933 porovnatelna napr. s Talianskom, ktoré evidovalo vyse
120 0s6b, pripadne s Rakuskom s poctom 180 osdb. V Nemecku to bolo 90 osbb, v
Belgicku vy3e 50, v Holandsku 50, vo Svédsku nieco vy3e 40 a rovnako vo Svajciarsku.
a Francuzsko s poctom 20 oséb. Na Slovensku to vSak stale bolo 258 0séb na jedno
motorové vozidlo 178 pri celkovom pocte 13 235 motorovych vozidiel 179, pricom na
jeden osobny automobil mohol byt pocet aj dvojnasobny. CeloStatny priemer vyraz-
ne stlacala Podkarpatska Rus, kde v rovnakom obdobi pripadalo na jedno motorové
vozidlo aZz 625 0s6b."

12 CAJCHAN. Typové schvalovanie motorovych vozidiel. 275. Mezindrodni smouva o jizdé automobily: Pozri prameii €. 3.

13 HALLON. Industrializdcia Slovenska. 68. PRUCHA. Hospoddské a socidini déjiny Ceskoslovenska. 148-150. SMOLKA-FOLTA. Studie o tech-
nice V. 26-27. STEMBERK. Automobilista v zajeti reality. 16. JANCURA. Osobny automobilizmus. 45-46.

14 KUBA-SPREMO. Atlas nasich automobilii 3. 14. ELSNER, FrantiSek. Alexander. Aero: Maly viiz pro velké cesty! Praha: Primyslova tiskar-
na, 1933. Auto - Moto - Zpravodaj, 1926, roc. 4, C. 12, 5. 1-4.

15 STEMBERK. Automobilista v zajeti reality. 18. Statistickd prirucka Republiky Ceskoslovenské 1934. Praha: Statni GFad statisticky, 1934, s.
304. Pozri prameni €. 3

Ramec hospodarskych suvislosti

Do rozvoja motorizmu v krajine neblaho zasiahla svetova hospodarska kriza. Ta mala
za nasledok oslabenie kupyschopnosti, ale tiez schopnost financne udrziavat chod a
vlastnictvo automobilov. Svoju ulohu zohral aj narast cien pohonnych latok a mineral-
nych olejov. Predaj novych vozidiel dramaticky klesol, v zvySenej miere dochadzalo k
vyradovaniu vozidiel z evidencie a klesol aj poCet dopravnych Zivnosti.'®

Proti nepriaznivému stavu sa postupne zacali ozyvat kritické hlasy. Primarne islo o
zastupcov organizovaného motorizmu. Vyrazné boli iniciativy centralneho Autoklubu
republiky Ceskoslovenské, ale tieZ mensich klubov z Eeskych krajin a Slovenska, ¢o
bude predmetom osobitnej Casti tejto prace.

Pre hospodarske suvislosti je vSak relevantné, ze dopady krizy na motorizmus mali
odozvu v obchodnych kruhoch a v politickych Strukturach Statu.

Situaciu na Slovensku vystizne komentoval riaditel obchodného zastupenia automo-
bilky Tatra v Bratislave, Vladimir Droppa: ,Na Slovensku si pomery v odbore motori-
zdcie vyZaduju zvldstneho, peclivého posudenia, aby sme sa pribliZili aspori k pomerom
celostatnym. ... V prvom rade musi sa zmenit cely nds ndzor, a menovite ndzor nasich
uradov na motorizdciu. Musi byt vyslovend zdsada, Ze drZzanie automobilu nie je luxusom.
... Nesporne Zijeme v dobe motorizdcie, automobil je potrebnou burikou dnesného mo-
derného Zivota, ba viac, jeho predpokladom. A kto by chcel natrvalo zastavit prirodzeny
vyvoj?"V

V celostatnom ramci sa prikrocilo k sérii opatreni, ktorych ciefom bolo zmiernit krizo-
vé dopady a ozivit stagnujuci motorizmus.

Vychodisko malo byt zavedenie povinného mieSania benzinu s liehom a pouzivanie
liehobenzinovych zmesi. Polemizovalo sa o tom od roku 1930, na zaklade zavadzania
tohto opatrenia v Nemecku a Madarsku uz v druhej polovici 20. rokov'. V rovnakom
obdobi nastupil aj v Ceskoslovensku predaj liehobenzinovych zmesi znaciek Dynalkol
a Benzol. Po zakonnom zavedeni mieSania benzinu s liehom v septembri 1932 sa zin-
tenzivnila aj reklamna podpora tychto produktov'. Vdaka tomuto opatreniu sa podla
dostupnych zdrojov zvysSila spotreba liehu v rokoch 1932-1935 viac ako trinasthasob-
ne.?’ Zaroven je potrebné dodat, Ze liehovarnicky kartel patril v sledovanom obdobi
medzi najmocnejSie priemyselno-obchodné zoskupenia v krajine?'.

16 JANCURA. Osobny automobilizmus. 48. Pozri pramefi €. 4

17 DROPPA, Vladimir. Situdcia nasho automobilizmu. In: Autojournal, 1936, ro€. 11, €. 2, 5. 10.

18V Nemecku sa liehobenzinové zmesi zaali pouZivat ako dopInkovy zdroj paliva v rokoch 1925-1926. Narodni archiv Praha (dalej
NA Praha). Fond (dalej F.). Ministerstvo vefejnich praci (dalej MVP), Kr. 1031, €. spisu: 14-591/1929, Spiritus als Treibstof. Madar-
ska vlada zakonne zaviedla mieSanie liehu s benzinom v roku 1927 a realizovat sa to malo od novembra 1929. NA Praha, F. MVP,
Kr. 1031, €. spisu: 14-591/2/1929, Pohonnd smés lihobenzinova zakonné zavedend v Madarsku. Pozri pramei €. 5

19  Pozripramen €. 6

20 STEMBERK. Automobilista v zajeti reality. 55.

21 JELINEK. Kartel jako ndtlakovy prostiedek. 5.
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Osobitnym opatrenim bolo zdanenie motorovych vozidiel.

Odlahcenie mal priniest zakon €. 77/1935 zb. ,O doprave motorovymi vozidlami a ich
zdaneni”. Tymto zakonom sa vyrazne znizili danové sadzby za nakladné automobily,
resp. automobily s velkym zdvihovym objemom. V pripade malolitraznych osobnych
automobilov doslo v3ak, naopak, k navyseniu?2. U¢inok opatrenia, bol viak nasledne
negovany prijatim zakona €. 78/1935 zb., ktorym sa zvysila spotrebna dan z mineral-
nych olejov.??

Hospodarsku, ale aj spoloCensku situaciu v motorizme na Slovensku vystihol naro-
dohospodar a politik Kornel Stodola. Pomenoval tym kltucové a najvypuklejsie limity,
platné primarne pre Uzemie Slovenska: ,Priciny, pre ktoré sa slovensky automobilizmus
nemohol vyvijat ani len tak skromnym tempom, ako v zamoravskych zemiach republiky
su troje: prvad je mensia hospoddrska kapacita Slovenska, druhd je zly stav tunajsich silnic
a tretia je nepatrny smysel pre podporu automobilizmu. Pomoc pre slovensky automo-
bilizmus zhrnul by som tieZ do troch bodov. Po prvé, ¢im skor zniZit dariové bremeno na
Ceskoslovensky automobilizmus neoprdvnene uvalené, sniZit cenu motorovych vozidiel,
zvldste mensich a zniZit cenu pohonnych latok."*

Odhliadnuc od hospodarskych limitov, bol posun zaznamenany v tvorbe motoristic-
kej legislativy. Zakon €. 81/1935 zb. ,,O jizdé motorovymi vozidly”, zjednocoval automo-
bilové predpisy pre uzemie celej republiky a zosuladoval ich s eurépskym ramcom.
Tym nadvazoval na Statom signovanu Medzinarodnu dohodu z roku 1921 a Medzi-
narodnu dohodu o jazde motorovych vozidiel z roku 1926, ratifikovanu v roku 1930.2°

V dostupnosti osobnych automobilov vystupila do popredia Statom podporena an-

keta Jak pomoci Ceskoslovenskému motorismu, z roku 1936. Jej cielom bolo definovat

klucové problémy a vytycit cestu k ich systematickému rieSeniu. Jej zavery smerovali
k potrebe znizit' ceny a prevadzkové naklady motorovych vozidiel. SUbezne sa uvazo-
valo o nedelnej prevadzke benzinovych pump a servisov a o ulavach v predpisoch pri
stavbe garazi.?

Napriek tomu, Ze anketa konstatovala len to, o v motoristickej verejnosti rezonovalo
uz dlhsi ¢as, mozno jej vysledky povazovat za jeden z vyraznejSich krokov ku zlepSe-
niu situacie.

Motoristické periodika pri informovani o jej zaveroch neskryvali entuziazmus: ,Pora-
dy o oZiveni ¢sl. motorizmu, vedené ndrodohospoddrskym oddelenim ministerskej rady,
pokrocili tak daleko, Ze ich vysledky zarucuju uZ teraz ulavy pre motoristov. ... Usiluje sa o
to, aby jednanie bolo ¢o najskor skoncené, aby redlna pomoc Ceskoslovenskému motoriz-
mu sa mohla uplatnit uz v nastdvajucej sezone.”*’

22 Sadzobnik navysil oproti predoslému obdobiu dariové zataZenie vozidiel so zdvihovym objemom do 1 litra na 300 KZ. a vozidiel
so zdvihovym objemom od 1 litra do 1,5 litra na 450 K¢. a do dvoch litrov na 600 K. V danych skupindch doslo k priemernému
navyseniu o 100 KC. Autojournal, 1934, roc. 9, €. 12, 5. 3. Pozri pramefi €. 7.

23 STEMBERK. Automobilista v zajeti reality. 61.

24 Autojournal, 1936, ro€. 11, €. 5, 5. 15.

25  CAJCHAN. Typové schvalovanie motorovych vozidiel. 280. Pozri pramene €. 8 - 11.

26 Autojournal, 1936, ro€. 11, ¢. 4,s. 6.

27 Autojournal, 1936, ro€. 11, ¢. 4,s. 6.

Ramec hospodarskych suvislosti

Redlne opatrenia mali podobu danovych ulav na drovni samotnych automobilov, ale
tiez ulavy z cestnej dane, poistenia a katalégové zlavy pri predaiji. I1Slo vSak len o do-
Casné a vysostne nudzové nastroje.

Danoveé ulavy boli legislativne ukotvené nariadenim z 12. juna 1936, €. 165 Zb. z. v ramci
pomoci ¢eskoslovenskému automobilizmu.2® Ulavy boli viak ¢asovo obmedzene do 1.
aprila 1937 pre osobne automobily so zdvihovym objemom do 1,2 litra a do 1. oktébra
1937 pre osobne automobily so zdvihovym objemom od 1,2 do 1,5 litra. Pre luxusne,
velkolitrazne automobily ulava paradoxne platila az do 31. decembra 1939.%°

Druhé opatrenie, znizovanie cien automobilov sa premietlo do 6% kataldgovych zliav
na vybrane modely. Zlavy mali rovnaké casove obmedzenie ako danové ulavy, v su-
¢innosti s nariadenim €. 165 Zb. a je mozné predpokladat, Ze sa tykali opat’ z vacsej
Casti vykonnejSich a drahSich aut.

Tieto opatrenia CiastoCne uvolnili situaciu, ¢o sa premietlo aj do mierne zvysenej pre-
dajnosti zaznamenanej koncom roka 1936.3° RieSenie nebolo priliS Ucinné a problé-
my pretrvavali aj nadalej.

Podla kritického ¢lanku Pomohla vidda nasemu motorismu?, publikovanom v Ndrodnej
politike v aprili 1937, boli opatrenia len ,krdtkodobd pomoc, neZ aby mohla prinésti Csl.
motorismu uZitek trvalejsiho rdzu. VZdyt viadni narizeni o dlevdch pro motorova vozidla
v nékterych svych Edstech jiZ ztratilo svoji pdsobnost a v nékterych ji brzy ztrati. ... A tu je
nutno zdurazniti, co sotva kdo bude u nds popirati: nasemu motorismu je potfeba pomoci
stdlé (a) systematické.”’

28  Pozriprameii c. 12
29 NAPaha. F: Pfedsednictvo ministerské rady (Dalej PMR). Kr. 3891, . spisu: 790.Her/B., str. 1, Pomoc ¢sl. motorismu. Pozri pramefi €. 13.
30 Pozriprameiic. 14
31 NAPraha. F.:PMR, K: 3891. PETRU, Karel. Pomohla vlada nasemu motorismu? In: Néirodini politika, 1937, rot. 21, €. 4. Pozri prame#i €. 15.
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InfraStruktuarne otazky: nacrt problémov okolo rozvoja cestnej siete

Popri motoristickej legislative a dostupnosti automobilov, boli samostatnym okru-
hom infrastrukturne otazky. Primarne iSlo o oblasti cestnej siete a Struktury sluzieb
pre motoristov.

Cestna siet vSak predstavuje osobitnu a znacne rozsiahlu vyskumnu problematiku.
V slovenskej historiografii sa jej intenzivne venuju predovietkym Michal Dur¢o, Mi-
roslav Sabol a CiastoCne aj Ludovit Hallon.?? V centre ich pozornosti nie je len jej fy-
zicka vystavba, ale aj klasifikacia ciest, legislativne zazemie a financovanie. Na tomto
pozadi zohrava dolezitu ulohu opat disproporcia medzi ceskymi krajinami a Uzemim
Slovenska. Nemaly vplyv na tento obraz mala nekompatibilna klasifikacia ciest a dvoj-
kolajna legislativa, odstranena az zaciatkom 20. rokov.

Cestna siet' na Slovensku sa po vzniku republiky stala integralnou sucastou tzv. ,do-
pravného problému Slovenka”, ktory zahfnal aj Zeleznicu. Klt¢ovym bodom bola re-
lativna izolovanost Uzemia Slovenska od Ceskych krajin a jeho dopravného systému.
Zelezni¢né aj cestna infrastruktura na Slovensku bola pred rokom 1918 disponovana
pre hospodarske potreby Uhorska, ale po vzniku Ceskoslovenska a nastupnickych
Statov, zostala pretrhana.?®* Navyse, v Uhorsku bola vyssia priorita kladena na vy-
stavbu Zeleznic na Ukor cestnej siete34, Co sa osobitne prejavilo po roku 1918. ESte
vypuklejsi sa tento problém stal s narastom motorovej dopravy, pretoZe vacsina ciest
na Slovensku nesplfala technické poziadavky.

Vychodiskovy stav cestnej siete bol preto neuspokojivy. Na zaklade Statistiky z roku
1910 disponovalo Rakusko pri rozlohe 300 005 km? a poctom obyvatelov 28 571 934,
16 107 kilometrami $tatnych ciest. Teda na 100 km? pripadalo asi 5,4 kilometra Stat-
nej cesty. V Uhorsku pri rozlohe 282 900 km? a pocte obyvatelov 18 264 533 malo len
8 948 kilometrov Statnych ciest. Na 100 km? pripadalo 3,1 kilometra Statnej cesty. Na
jeden kilometer dlzky Statnych ciest pripadalo 2041 obyvatelov.3®

Problematickou bola v prvych rokoch existencie republiky tiez legislativa. V sulade s
8 14 zakona €. 64 zb. zo dna 10. 12. 1918, spadali kompetencie vo veciach cestnej in-
fraStruktury a myt pod Ministerstvo verejnych prac. Tento zakon vSak zastreSoval len
uzemie Ciech, Moravy a Sliezska.3* Na Slovensku bola situdcia komplikovanejsia. KIu-
covym bol zakon ¢l. 1/1890 uhorského Ministerstva obchodu. Tymto zakonom boli v
Uhorsku postatnené vSetky vyznamné cestné tahy a sustava ciest bola rozdelena na
Statne, Zupné, vicinalne, obecné, prijazdové cesty k staniciam a na verejné, Comu boli
prispdsobené aj ich sprava a financovanie.®”

32 JANCURA. Posun interpretacnych ramcov.75-90.

33 HALLON. Vyznam industrializacnej politiky Unorska. HALLON. Uloha Zeleznitnej a cestnej motorovej dopravy. 169. SABOL. Dejiny
dopravy na Slovensku. 103.

34 Vrokoch 1869-1873 pribudlo na Slovensku 888 kilometrov Zeleznic, €o je najdynamickejsi rozvoj v dejinach Zeleznice na Slovensku.
Na danej vzdialenosti bolo v prevadzke sedem trati. Dynamika rozvoja ZelezniCnej siete sa v danom obdobi rovnala stavu nie len
Ceskych, ale aj zdpadnych krajin. HALLON, L. Vyznam industrializacnej politiky Uhorska.126.

35 SABOL. Dejiny dopravy na Slovensku. 106.

36 NAPraha.F.: MVP, Kr. 721, €. spisu: 319/1920, Kompetence Ministerstva vefejnich praci v silni¢nich zaleZitostech na Slovensku.

37 SABOL. Dejiny dopravy na Slovensku. 106.

Ramec hospodarskych suvislosti

Pracovna skupina s konskym zaprahom a parnym valcom pri Strkovani cesty. Polovica 30. rokov.
Krajské muzeum v PreSove, zbierka fotografii, oddelenie dopravy.

Tento zakon na Slovensku platil aj bezprostredne po vzniku republiky. Zosuladenie
legislativy sa formalne zacalo sice uz v roku 1919, ale v praxi sa tento dualizmus uplat-
Aoval aZ do leta 1921.3¢ Z uvedeného vyplyvalo nestimerné financovanie. Dal3im limi-
tom financovania bol nepomer v podiely Statnych ciest. K roku 1918 bol na Slovensku
ich podiel z jeho celkovej cestnej siete 13 910 kilometrov, len 149%.3°

Technicky stav ciest bol taktiez neuspokojivy a ako bolo vySSie uvedené, s postupne
narastajucou automobilovou dopravou sa situacia stavala neudrzatelnou.

Na Slovensku mala pevny povrch len polovica Statnych ciest a beznym javom bola do-
¢asna nezjazdnost niektorych tahov.*® Standardne sa na povrchovi Gpravu pouZival
valcovany Strk, pripadne drvena kamenina.*' Uz v roku 1920 boli prijaté velmi ambi-
ciézne plany na vystavbu, v ramci ktorych sa ratalo s vystavbou az 1675 kilometrov
ciest. Do roku 1931 sa vSak postavilo len 198 kilometrov, ¢o bolo 9% z planu.*

38 JANCURA. Osobny automobilizmus. 62-63.

39  SABOL. Dejiny dopravy na Slovensku. 106.

40  SABOL. Dejiny dopravy na Slovensku. 107.

41 DURCO. Dobova regionélna tla¢ ako vjznamny pramef. 82.
42 SABOL. Dejiny dopravy na Slovensku. 109.
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Problém s financovanim modernych povrchovych uprav riesili aj v Ceskych kraji-
nach. Napr. naklady na vydlazdenie jedného kilometra cesty boli vycislené priblizne
na 160 000 K¢.#

Pozitivny zlom nastal prostrednictvom zakona €. 116 zb. z roku 1927 o cestnom fon-
de**, s vyraznou podporou ministra financii Karla EngliSa.*> Zriadeny bol ako samo-
statna pravnicka osoba popri Ministerstve verejnych prac. Financovany bol zo zave-
denej dane z motorovych vozidiel a z cestovného poplatku pre autobusovu dopravu.
Fond bol opravneny na uzatvorenie pdZzicky od Ustrednej socidlnej poistovne vo vys3-
ke 1 mld. K¢.%6

Celkové prijmy fondu boli v rokoch 1927-1933 vo vyske 2,42 mld. K. Tieto prijmy boli
rozdelené v pomere 2/3 na Statne cesty a 1/3 smerovala k samospravam na zlepse-
nie stavu nestatnych ciest. Na tomto mieste zohraval ulohu opat nepomer v hustote
cestnej siete, ale tiez motorizacie medzi ceskymi krajinami, Uzemim Slovenska a Pod-
karpatskej Rusi. Slovensko a Podkarpatska Rus na prispevkoch stracalo, kedze kluc
na prerozdelovanie financii bol prijmovy. Vyrazne to je viditelné na poctoch evidova-
nych a zdanenych motorovych vozidiel v jednotlivych Castiach republiky.

Osobitny problém predstavovali neStatne cesty. CeloStatna legislativa napr. nero-
zoznavala tzv. vicindlne cesty, ktoré prisluchali Slovensku. Pre Ceské krajiny to bol
okresné cesty. Pre Slovensko bol problematicky tiez vyrazne vyssi podiel nestatnych
ciest nad Statnymi a tiez samotny pomer nestatnych ciest k eskym krajinam. Pri
prerozdelovani financii opat platil prijmovy klIU¢. Ten vzbudil kritické reakcie aj u na-
rodohospodarov (a to nie len slovenskych), ktori argumentovali dopravnou stagna-
ciou Slovenska ako dosledkom nespravodlivého prerozdelovania. Ako moznost'videli
postatnenie, inkameraciu, nestatnych ciest.

Z celkového objemu prispevkov do fondu tak cerpali ¢eské krajiny 83,5%, Uzemie Slo-
venska 13,1% a Podkarpatska Rus len 3,4%.%

V rokoch 1927-1936 bolo upravenych priblizne 5300 kilometrov Statnych ciest, v na-
klade dvoch miliard K¢. Z fondu bolo na Slovensku do roku 1938 precerpanych 304
mil. K €o bolo priblizne 15% z celkového objemu.*® Oficialne bola ¢innost cestného
fondu zastavena vladnym nariadenim ¢. 383/1938 Zb. a po druhej svetovej vojne ne-
bola obnovena.

Aj napriek nedostatkom ako napr. prijmovy prerozdelovaci klG¢, znamenalo zriadenie
cestného fondu vyrazny posun v legislativnom zastreSeni, vystavbe, idrzbe a v nepo-
slednom rade, financovani cestnej siete na Slovensku.

43 STEMBERK. Automobilista v zajeti reality. 30.

44 Zdkon €. 116 zb. 1927 O silnitnim fondu. Pozri pramefi €. 16
45 SABOL-DURCO-HALLON. Automobilizmus na Slovensku. 70.

46 STEMBERK. Automobilista v zajeti reality. 32

47 SABOL-DURCO-HALLON. Automobilizmus na Slovensku. 71.

48  SABOL. Dejiny dopravy na Slovensku. 109.
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Vystavba cestnej siete sa urychlila po roku 1933. ISlo CiastoCne o opatrenie na kom-
penzacie nezamestnanosti pocas hospodarskej krizy*, ale tiez ako opatrenie na po-
silnenie obranyschopnosti krajiny.

Vynimkou boli napr. ,vzorové” horské cesty ako napr. Cesta slobody vo Vysokych Tat-
rach. Po prvej svetovej vojne bola, eSte ako Klotildina cesta, zlu€ena s cestou Marie
Terézie, spajajucou Stary Smokovec a Tatransku kotlinu. Nasledne bola v sulade s po-
Ziadavkami kladenymi na nastup motorovej dopravy modernizovana. Tento proces
bol vSak obsiahly a prebiehal az do konca 20. rokov.>® Do roku 1931 bola Cesta slo-
body od Strbského Plesa a7 po Tatranské Matliare vyasfaltované ako jedna z prvych
ciest na Slovensku. Zaroveh jej bola venované intenzivna tdrzba.5' Podla M. Duréa
sa uvazovalo aj o rozSirovani cestnej siete smerom vyssSie do horského pasma, do
Kbéprovej doliny, k Zelenému Plesu Ci k Sliezskemu domu®?, ¢o kopirovalo vSeobec-
né trendy o spristupneni atraktivnych turistickych destinacii automobilistom. Za pri-
klad tu bola davana cesta z polského Zakopaného k Morskému oku, po ktorej podla
dostupnych udajov preslo pocas jedného dna aj 400 automobilov.>® Uvedené plne
koreSponduje aj s aktualnymi pristupmi historikov infrastruktdr ako napr. Dirk van
Laak ¢i Marian Burchhardt, ktori infrastruktury interpretuju ako taziskové nie len z
ich fyzického hladiska, ale napr. aj ako transferové média hospodarskeho, kulturneho
a v neposlednom rade aj mocenského vplyvu.>

Na podporu cestnej dopravy vznikla v druhej polovici 30. rokov korporacia Ceskoslo-
venska cestna spolocnost. V ramci jej fungovania bol osobitnou slovenskou komisiou
vypracovany plan cestnej vystavy, rozdeleny na dve patrocné obdobia (1938-1942) a
(1943-1947), ktoré vsak neboli v désledku politického vyvoja v krajine a vypuknutia
druhej svetovej vojny realizované.

V rokoch 1918-1938 bolo na Slovensku postavenych 396,7 kilometrov Statnych ciest.>®

Napriek faktu, Ze ako jeden z hospodarskych predpokladov rozvoja motorizmu hrala
cestna infrastruktura klucovu ulohu, nebude jej v tejto praci venovana dbslednejSia
pozornost. Svojou rozsiahlostou a Clenitostou totiz presahuje stanoveny vyskumny
ramec predkladaného textu.

49 DURCO. Stavba cesty Stara Huta — Podkrivan. 159-164.

50  SABOL-DURCO- HALLON. Automobilizmus na Slovensku. 78.

51 DURCO. Ako sa v minulosti cestovalo cez Certovicu. 197.

52 DURCO. Ako sa v minulosti cestovalo cez Certovicu.197.

53 SABOL-DURCO - HALLON. Automobilizmus na Slovensku. 81.

54 VAN LAAK. Lifelines of our Society. BURCHHARDT-VAN LAAK. Making Spaces trough Infrastructure.
55 SABOL. Dejiny dopravy na Slovensku. 109.
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InfraStruktuarne otazky: sluzby pre motoristov

Relevantnym hospodarskym predpokladom bola tiez Struktura sluzieb pre motoris-
tov. TU mozno do znacnej miery chapat ako formu moderného podnikania, alebo
ako subor osobitnych pracovnych odvetvi, ktorych expanzia logicky vyplyva z rozvoja
samotného motorizmu.

Primarne ide o predaj a servis motorovych vozidiel a taktiez o siet Cerpacich stanic.
Korene automobilového predaja na Slovensku siahaju sice uz do roku 1907°¢, ale roz-
vetvena siet autorizovanych predajnych sluzieb sa zacala rozvijat' az v priebehu 20.
rokov. Podla Aimanachu ceskoslovenského autopriimyslu su na Slovensku ako najstar-
Sie doloZzené predajné zastupenia firiem Tatra a Laurin&Klement. Do roku 1930 p6-
sobili na Uzemi Slovenska predajné zastupenia vSetkych domacich automobilovych
vyrobcov, v optimalnom geografickom rozlozeni.>” NajhustejSou sietou predajného a
servisného zastlpenia na Slovensku v3ak disponovala firma Skoda. K roku 1932 evi-
dovala az 11 predajnych kancelarii a 12 servisnych stanic.>®

Na délezitosti zaroven naberala reklama ako moderny komunikacny fenomén, vyraz-
ne zasahujuci aj do kulturnej sféry. Tejto oblasti bude venovana osobitna pozornost'v
nasledujlcej kapitole, ale je potrebné spomenut aspor jej zakladné formy. TaZiskova
bola graficka, resp. vizualna reklama prezentovana na strankach periodickej tlace.
Osobitnu formu predstavoval plagat, ale tiez propagacny film. Oblube sa teSili au-
tosalony Ci technické vystavy. Vyraznu propagacnu funkciu mali vSak aj jednotlivé
Sportovo-turistické aktivity auto-moto klubov.>

Okrem domacich boli na Slovensku zastupené zahranicné znacky, prevazne v podruci
sukromnych, Zivnostenskych firiem, ale aj vacsich akciovych spolo¢nosti. Okrem pre-
daja zastreSovali samotny dovoz a tieZ servis.

Z vacsich podnikov mozno spomenut Ernst Eigner & Co., Autoimport, The motor com-
pany, Agraria A. G., Hercules A. G., Motor House alebo Automobilia. VSetky uvedené
spolocnosti pbsobili v Bratislave s vynimkou firmy Automobilia, ktora mala navyse aj
KoSicku filialku.

56  Predajfa bola zaloZena Augustom Englertom a Ernstom Eignerom v Bratislave. Okrem motocyklov znacky Laurin & Klement pond-
kali aj automobily rakuskej znacky Puch. V tomto obdobi pdsobila v Bratislave aj predajiia s vylucnym zameranim na automobily
Laurin & Klement, ktoré sa neskor s predajfiou Englert & Ajgner obchodne spojila. SZABO. Zabudnuté volanty.20

57 Kroku 1930 mala Tatra predajne v Bratislave a Kosiciach, Laurin& Klement v Bratislave, Praga v Bratislave, Ziline, Zvolene, Lu¢endi,
v Poprade a v Kosiciach a Skoda v Bratislave, Nitre, Trenine, Ziline, Banskej Bystrici, v Prievidzi, Poprade, PreSove a v Kogiciach.
Automobily ,Z“ sa autorizovane predavali v Bratislave, Ziline, v Rimavskej Sobote a v Kosiciach. V rovnakom roku bola v Bratislave
zaloZend aj autorizovand predajiia Aero. Do roku 1933 bolo zaloZene predajne zastdpenie firiem Wikov v Bratislave, Nitre, v Levi-
ciach, Zvolene, Rimavskej Sobote a v Kosiciach a Walter v Bratislave. JANCURA. Osobny automobilizmus. 56

58 JANCURA. Osobny automobilizmus. 56. Mapa predajnjch kancelérif a servisnych stanic Skoda. Pozri prameii €. 17.

59 JANCURA-KATRINAK. Vizuélna prezentécia automobilizmu. 165-180.
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Predajiia Autoimport Wilhelm Wurm v Bratislave, 1936.
Autojournal, 1936.

Prostrednictvom tychto firiem vzniklo tak na Slovensku obchodne zastupenie zna-
Ciek ako napr. Buick, Cadillac, Chevrolet, Fiat, Ford, La Salle, Mercedes-Benz, Oldsmo-
bile, Rugby a Steyr. MenSimi sukromnymi podnikmi bolo do konca 20-tych rokov za-
loZzene predajne zastupitelstvo pre automobily znaciek Bianchi, Chrysler, Studebaker,
Hudson-Essex, Peugeot, Renault, Opel a Wanderer. Do roku 1938 sa predajny sortiment
rozsSiril aj o znacky Pontiac, Adler a Citroén.®°

V kontextoch automobilového predaja aj samotného motorizmu na Slovensku moz-
no uviest, Ze pocas celého sledovaného obdobia si dominanciu udrziaval predaj do-
macich znaciek. K roku 1929 bol v celoStathom ramci podiel zahranic¢nych znaciek
na urovni 36,2%. Podiel zahrani¢nych znaciek klesol do konca 30. rokov az na 8,8%.
Na Slovensku sa na konci 30. rokov zacali vyraznejSie zakladat' obchodné zastupenia
hlavne nemeckych a talianskych znaciek.®'

Ako bolo uvedené, organickou sucastou sektoru sluzieb pre motoristov boli aj zakla-
danie a expanzia siete Cerpacich stanic.

Pred zavadzanim tzv. stabilnych, resp. ,pouli¢nych” Cerpadiel, bol nakup pohonnych
latok limitovany na benzinové sklady alebo mobilné Cerpadla. Stabilné Cerpadla sa v
celodtadtnom ramci zacali instalovat od za¢iatku 20. rokov. Casopis Auto-Moto-Zpravo-
daj dokumentoval na svojich strankach inStalaciu prvych stabilnych benzinovych Cer-
padiel so znacnym zdujmom: ,Pozoruhodné pomdcky dostalo se nasim autombilistim
a motocyklistum. KaZdému autu Ize nacerpati benzin primo do automboillvé nddrZky. Jest
to velmi pohodIné zafizeni, ponévadz nim odpadne nehospoddrné a nebezpecné uscho-
vavdni benziu v gardZich a skladistich".5

60 JAN,CLIJRA. Rozvoj sektoru sluzeb pro motoristy. 56
61  KRALIK. Stoleti motorismu. 304.
62  Auto-Moto-Zpravodaj, 1923, ro€. 1, €. 1, 5. 5. Pozri prameii €. 18.
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Cerpaci stojan Eeskej firmy BratFi Zigmundovi v obci Siroké, okres PreSov, 1936.
Krajské muzeum v PreSove, zbierka fotografii, oddelenie dopravy.

Na Slovensku pdsobilo viacero domacich a zahrani¢nych distribu¢nych firiem. Jednou
z klt€ovych bola domaca rafinéria Apollo, ale v ramci konkurencie boli velmi uspesné
firmy BZ (Bratfi Zigmundovi), americka Vacuum oil Company, ale tiez Standard oil, Shell
a Anglo-Persian.%®* Z mensich firiem to bola napr. nemecka Vesta.5*

V rokoch 1925-1929 bola vyroba petrochemického priemyslu rozsirena o 100% a bola
modernizovana vacsina vyrobnych kapacit firmy Apollo. V priebehu 30. rokov dos-
lo k dalSim podstatnym rozSireniam zavodu®. Zmienka o pouli¢nych Cerpadlach sa
nachadza v podnikovej bilancii za rok 1927, absak ich presny pocet nie je uvedeny.
PresnejSie informacie su uvedené v sivahe za rok 1932, kedy Apollo evidovala 42 sta-
bilnych a 24 mobilnych benzinovych Cerpadiel. K roku 1935 to bolo uz 61 stabilnych,
pricom pocet mobilnych klesol na 18.%¢

Okrem vyssie spomenutych, pdsobili na Slovensku tiez firmy ako Naftaspol, Tatranaf-
ta, alebo spolocnost Juhokarpatskd, s poCetnym zastupenim napr. v KoSiciach®”.

O firme Vacuum Oil Company casopis Sport und Auto informoval: ,V dobe, kedy zacali
vznikat prvé projekty systémov benzinovych Cerpadiel, vyskytli sa aj medzi odbornikmi z
benzinovej branze pochybnosti, & sa v rdmci CSR tdto idea presadi, resp. & bude rentabilnd
vzhladom na potrebu vysokej pociatocnej investicie ... Vacuum oil company nepochybovala.
V ramci sprdvneho predpokladu, Ze systém benzinovych Cerpadiel je zdkladom a zdroven
buducnostou benzinového obchodu, zahrnula do svojho obsahu ich vystavbu. Netrvalo

67  SABOL. SluZby motoristom. 141-152. SABOL. Dejiny dopravy
na Slovensku. 136-143.
V Kosiciach boli k roku 1934 evidované ai 4 Cerpadla firmy
Juhokarpatskd. Archiv mesta Kogice (Dalej AMK). F. Mestsky
notdrsky trad v Kosiciach 1923-1938 (Dalej MNU KE). K. 143,
C. spisu 43904/34, Zoznam benzinovych Cerpacich stanic a
benzinovych skladov v KoSiciach. Pozri prameii €. 20.

63 SABOL. Sluzby motoristom. 141.

64  JANCURA. Osobny automobilizmus. 59.

65  HALLON. Industrializdcia Slovenska. 72. Pozri pramef €. 19.
66 JANCURA. Rozvoj sektoru sluzeb pro motoristy. 311.
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dlho a ZIté stojany Sphinx vyrastli ako huby po dazdi. Vacuum oil compaty tak v sucasnosti
disponuje hustou sietou benzinovych Cerpadiel v rdmci celej CSR"%®

Do roku 1939 sa firma Vacuum Oil Company stala lidrom v pocte benzinovych skladov
(32) a Cerpacich stanic (148) na Slovensku. Nasledovala Apollo s poctom 20 skladov
s 110 Cerpacich stanic, Bratfi Zigmundovi s poc¢tom 6 skladov a 80 Cerpacich stanic,
nemecka Vesta s poctom 16 skladov a 81 Cerpacich stanic, Naftaspol s poctom 12
skladov a 55 Cerpacich stanic, Juhokarpatskd s 10 skladmi a 34 Cerpacimi stanicami a
Ceska Priemyselnd ucastnindrska spolocnost Moravskoostravskd s 3 skladmi a 12 Cerpa-
cimi stanicami. Uvedeny prehlad nezahrna rézne sukromné Zivnosti, ktoré v danom
obdobi prevadzkovali dalSich, priblizne 30 benzinovych Cerpacich stanic.®

Bez ohladu na to, ¢i iSlo o domace, alebo zahrani¢né spolocnosti, bola inStalacia a
rozmach siete benzinovych Cerpadiel vyznamnym krokom k rozvoju celého komple-
xu sluzieb pre motoristov. Zaroven mozno benzinové Cerpadla povazovat za osobitny
Cinitel, ktory definitivne zmenil vizualny raz krajiny, ¢i na drovni mestského, ale aj
vidieckeho prostredia.

Aj napriek tomu, Ze pocet Cerpadiel na Slovensku prevysSoval vtedajSie odbytové
moznosti, neboli slovenski motoristi postihnuti nedostatkom paliva. VSetky uvedené
spolocnosti disponovali plynulym zasobovanim svojich Cerpacich stanic. Jedinym vy-
raznejSim obmedzenim, bol povinny zatvor Cerpacich stanic pocas nediel a sviatkov.
Toto obmedzenie vSak bolo zruSené v roku 1936, CiastoCne aj v sulade so zavermi
vySSie priblizenej ankety Jak pomoci Ceskoslovenskému motorizmu.

Vyrazné obmedzenia prinieslo az obdobie po roku 1939. Zahrani¢na konkurencia
bola likvidovana, Co sa odzrkadlilo aj na pocte Cerpacich stanic a nahlom nedostatku
pohonnych latok. Tento proces napokon zavrSil pridelovy systém na palivo a vyrazné
obmedzenia sukromnych jazd automobilmi, viazané na systém povoleni.”

Motorizmus, resp. osobny automobilizmus sa na Slovensku v medzivojnovom obdo-
bi rozvijal v hospodarsky znacne oklieStenych a limitujucich podmienkach. Ako najvy-
raznejSie vystupovali do popredia slabSia kipyschopnost a dostupnost automobilov
(@ motocyklov), ich vysoké prevadzkové naklady ¢i do istej miery tiez dlhodobo ambi-
valentna celostatna motoristicka legislativa a systém poistenia a zdafiovania. Napriek
tomu zaznamenal motorizmus vyrazny posun, ktory sa prejavil napr. v relativne dyna-
mickom nastupe sluzieb pre motoristov, primarne predaj, servis a siet' Cerpacich stanic.
Osobitny limit bola cestna infrastruktura, jej legislativa, financovanie a hlavne technic-
ka udrzba a vystavba novych Usekov, ktoré za ceskymi krajinami vyrazne zaostavali.

Napriek tymto skutocnostiam sa motorizmus aj na Slovensku postupne etabloval v
Sirokom spektre kulturnych odvetvi a ako moderny fenomén sa v sledovanom obdo-
bi aj na Slovensku stal sucastou hmotnej kultury, s celym spektrom jemu vlastnych
konotacii. Kulturno-spolocenské aspekty rozvoja motorizmu, zachytené v taziskovom
pramennom materialy budu predmetom dalSej Casti tejto komentovanej edicie.

68  SportundAuto. 1928, roc. 3, €. 8, s. 13. Pozn.: Z nemeckého originalu preloZené autorom. Pozri prameii €. 21.
69  SABOL. Dejiny dopravy na Slovensku. 156.
70 SABOL. Sluzby motoristom. 134
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TABULKY Rok 1933
Pocty automobilov v CSR 1922-1938"" -
Region
Morava
Rok 1922-1923 Druh vozidla | Cechy a Sliezsko | Slovensko | Spolu
Druh vozidla Osobné a cyclecary | 45167 15242 6370 66779
Osobné Nakladné Nakladné [ Nakladné Automobil pre dopravu oséb | 2085 1178 409 3672
Regidén | Motocykle | Trojkolky | automobily |jednoduché |s privesom |3pecialne | Autobusy
= Automobily pre dopravu materialu a dodavkové | 19261 6653 2104 28018
Cechy | 1799 307 3570 1296 21 28 87
Traktory | 2879 881 1833 5593
Morava | 449 53 787 327 5 14 16
Zdravotnicke | 172 110 27 309
Sliezsko | 142 7 201 129 0 2 9
Vozidla na Cistenie | 198 55 47 300
Slovensko | 93 21 334 141 3 18 11
Hasicské | 278 256 66 600
Podk. Rus | 6 0 36 9 1 4 3
~ Iné | 242 95 30 367
CSR | 2489 388 4928 1902 30 66 126
Motocykle | 29804 11139 2349 43292
Rok 1925 Spolu | 100086 35609 13235 148930
- Obyvatelov na 1 motorové vozidlo | 72 101 258
Druh vozidla
Region | Motocykle Trojkolk Osobné automobil Nakladné automobil
=& L LS Y 4 Rok 1938
Cechy | 5593 293 7237 2695
Druh vozidla
Morava | 1148 40 1566 571
) Osobné Nakladné
Sliezsko | 459 4 377 154 Regién | Motocykle Trojkolky automobily | adodavkové | Autobusy
Slovensko | 299 3 603 190 Cechy | 50748 117 65886 20247 1859
Podk. Rus | 34 ] 50 13 Morava a Sliezsko | 22056 46 23012 6815 949
CSR|7833 341 9833 3623 Slovensko | 7772 8 10221 2732 336
CSR| 80576 171 929119 29794 3144
Rok 1928 Slovensko

Druh vozidla

Osobné | Kombinované | Nakladné | Sanitné | PoZiarnické | Traktory | Hospodarske | Motocykle | Trojkolky

2141 |23 355 13 4 10 6 1951 3

71 Tab. 1: Statistickd pfirucka republiky Ceskoslovenské II. Praha: Statni Gifad statisticky, 1925, s. 311.
Tab. 2: Statistickd prirucka Republiky Ceskoslovenské 1934. Praha: Statni Gifad statisticky, 1934, s. 304.
Tab. 3: Autojournal, 1928, roc. 3, €. 2, 5. 12.
Tab. 4: NA Praha, f. Ministerstvo dopravy (dalej MD), k. 707, sign. 67616/1.
Tab. 5: NA Praha, f. MD, k. 707, sign. 67616/I1.



26

Benzinové cerpadla firmy Apollo na Slovensku’?

Typ €erpadla

Rok | Mobilné Stabilné

1927 | PoCet neznamy | PoCet neznamy
193224 42

193518 61

Benzinové cerpadla Slovensko: stav k rokom 1939-194073

Firma / povod | Pocet skladov | Pocet pump

Vacuum Oil / americka | 32 148

Apollo I.G. Farben / nemecka | 20 110
Vesta / nemecka| 16 81
Naftaspol / ¢esko-americka | 12 55
Juhokarpatska / Zidovska | 10 34
Bratfi Zigmundové / ¢eska | 6 80
Priem. u€. spol. Moravskoostravska / €eska | 5 12

72
73

JANCURf\. Rozvoj sektoru sluzeb pro motoristy. 311.
SABOL-DURCO-HALLON. Automobilizmus na Slovensku. 131.

Zdroj:
Online:

Pramen C. 1:

Nariadenie vlady €. 258 2 19.05.1919 o zakaze jazdy sikromnymi osobny-

mi automobilmi

PRAMENE k hospodarskym suvislostiam

Sbirka zadkonU a nafizeni statu ¢eskoslovenského. Statni tiskarna, 1919, s. 358

https://kramerius5.nkp.cz/view/uuid:51959f00-9369-11€9-9209-005056827e51?page=u-

uid:355707a0-937a-11e9-8812-5ef3fc9bb22f [cit. 11.12.2024]
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Pramen €. 2:
Statisticky prehlad motorovych vozidiel so zretelom na druhy v €eskych

krajinach a na Slovensku k roku 1922
Statistickd pfirucka republiky Ceskoslovenské Il. Praha: Statni urad statisticky, 1925, s. 311.
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Online:
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Mezinarodni smouva o jizdé automobily

Sbirka zdkonU a nafizeni statu Ceskoslovenského. Statni tiskarna, 1921, s. 204
https://kramerius5.nkp.cz/view/uuid:9e5ed3c0-8de6-11e9-8233-5ef3fc9ae867?page=u-
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PRAMENE k hospodarskym suvislostiam

Pramern €. 4:
Stav motorovych vozidiel k roku 1933 a prirastok novych motorovych

vozidiel v rokoch 1932-1933
Statisticka prirucka Republiky Ceskoslovenské 1934. Praha: Statni Urad statisticky, 1934, s.

304.
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Pramen €. 5:
Zivnostenska automobilova doprava na Slovensku v roku 1934. Foto-

grafia s nazvom ,Toto je vysledok!” (Autor a miesto nezname)
Autojournal, 1934, rocC. 9, €. 2,s. 8

Zdroj:

Pramern €. 6:
Sprava Zvazu obchodnikov a Zivnostnikov automobilovych a motocyk-

lovych o mieSani benzinu s liehom.
NA Praha. Fond: Ministerstvo vefejnich praci, Kr. 1031, €. spisu: 10-968 P1./P
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Propagacna broZura Pro€ Benzol?
NA Praha. Fond: Ministerstvo verejnich praci, Kr. 1031
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Automobilova dan na rok 1935
Autojournal, 1934, roc€. 9, €. 12, s. 3.
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Mezinarodni imluva o jizdé motorovymi vozidly

Sbirka zakond a nafizeni statu ceskoslovenského. Statni tiskarna, 1931
https://kramerius5.nkp.cz/view/uuid:7ac815d0-92e5-11e9-8812-5ef3fc9bb22f?page=u-
uid:100d3960-9311-11e9-bc42-5ef3fc9ae867 [cit. 31.01.2025]
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Pramen €. 10:

Mezinarodni imluva o jizdé motorovymi vozidly z roku 1926, provadéni
NA Praha, F. MVP, Kr. 1031, €. spisu: 46963/1930.12.
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Pramen €. 11:

Zakon €. 81/1935 zb. o jizdé motorovymi vozidly

Sbirka zakond a nafizeni statu ceskoslovenského. Statni tiskarna, 1935.
https://kramerius5.nkp.cz/view/uuid:d1e5e9a0-8160-11e9-828e-5ef3fc9bb22f?page=u-
uid:196df670-81c8-11e9-b171-5ef3fc9ae867 [cit.: 04.02.2025]
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Pramen €. 12:

Vladné nafizeni €. 165 Sb. z 12. €ervna 1936 o ulevach pro motorova vozidla
Zdroj:  Sbirka zdkonU a nafizeni statu ceskoslovenského. Statni tiskarna, 1936.
Online: https://kramerius5.nkp.cz/view/uuid:ddb43f50-8de7-11€9-98f4-005056827e51?page=u-
uid:082544d0-8e0d-11e9-b66a-005056825209
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Pramen €. 13:

Pomoc ceskoslovenskému motorismu
Zdroj: NA Praha. F. PMR. Kr. 3891, €. spisu: 790.Her/B.
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Zdroj:

Pramen ¢. 14:

Vzostupna tendencia slovenského automobilového obchodu
Autojournal, 1937, roc. 12, €. 1, s. 9.

Zdroj:
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Pramen €. 15:
PETRU, Karel. Pomohla vldada naSemu motorismu? In: Ndrodni politika,

1937, roc. 21, €. 4.
NA Praha. F.: PMR, K: 3891
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Zakon €. 116 zb. z 14. €ervence, roku 1927 O silniénim fondu.

Zdroj:  Shirka zdkonU a nafizeni statu Ceskoslovenského. Statni tiskarna, 1927

Online: https://kramerius5.nkp.cz/view/uuid:d7cb0670-78c8-11e9-8ed5-5ef3fc9ae8677page=uuid:
6b33b8f0-78e0-11€9-989¢c-5ef3fc9bb22f&fulltext=silni%C4%8Dn%C3%AD%20fond

122 123



PRAMENE k hospodarskym suvislostiam

Pramen ¢. 16
Pramen ¢. 10

124 125



PRAMENE k hospodarskym suvislostiam

Pramen ¢. 16
Pramen ¢. 10

126 127



Pramen ¢. 11

Pramen €. 17: . .
Mapa predajného zastupenia a servisnych stanic firmy Skoda v Cesko-

slovensku k roku 1932
Zdroj:  Autojournal, 1932, ro€. 7,¢C.5,5. 8
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Pramen ¢. 18
Pramen ¢. 19

Pramen c. 18: Pramen ¢€. 19:

Novinovy €lanok: Pouli€éni benzinové stanice v Praze. Reklama Apollo octan benzin, 1937.
Zdroj:  Auto-Moto-Zpravodaj, 1923, ro€. 1,¢. 1, s. 5. Zdroj:  Autojournal, 1937, roC. 12, €. 1.
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Pramen c. 20:

Stabilné benzinové Eerpadlo firmy Brat¥i Zigmundovi v Sirokom, Pramen €. 21:
v okrese PreSov. 1936. Autor: KALAVSKY, M. Reklamny material firmy Vacuum Oil Company, 1928.
Zdroj:  Zbierka fotografii Krajského muzea v PreSove, oddelenie dopravy. Zdroj:  Sport und Auto, 1928, roc. 3, €. 8.
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Vylet automobilom Tatra 11 po Liptove, 1934.
Slovensko na historickych fotografidch. Online: https://www.facebook.com/p/Slovensko-na-historic-
k9%C3%BDch-fotografi%C3%A1ch-100069503405603/?locale=sk_SK

Ramec
kulturno-spolocenskych
suvislosti

Cielom tejto Casti textu nie je mechanicky popisovat prienik automobilov do kultur-
no-spolocenského spektra medzivojnového Slovenska, ale skor priblizit taziskoveé
aspekty tohto prieniku vo vybranych oblastiach (organizovany motorizmus, Sport,
cestovanie, reklama) a demonStrovat'ich cez vyber typologicky SirSej palety pramen-
ného materialu. Pri tomto obsahu bude ako vychodisko sluzit prechadzajuca prehla-
dova Studia k hospodarskym suvislostiam.

V ranych zaciatkoch motorizmu, dominovala pozemnej doprave Zeleznica ako organi-
zovany, uceleny a systematizovany poriadok. Mechanizacia, kolaje a grafikony defino-
vali mobilite pevné mantinely a tym aj striktne organizovany a skupinovy charakter.

Pozvolny nastup automobilov a motocyklov vSak tieto mantinely narusil a do mobility
vniesol prvok silného individualizmu. Automobilita ako ,individualizovany pohyb” €i
~hositel novej psychomentalnej spoloCenskej kvality”!, na seba zacala viazat uplne
nové konotacie, primarne spojené s prezivanim rychlosti, dobrodruzstvom a novym
zivotnym Stylom, zalozenom na Uspechu, prezentacii modernych vkusovych noriem
a v konecnom désledku na zazitku z vlastnenia a ovladania moderného stroja.? Nie-
ktori autori to trefne vyjadruju ako ,fluidum ocelovej romantiky”.®> Automobilita sa
hlavne v eurépskych podmienkach stala tiez zrkadlom socialneho statusu, o eSte
vyraznejsie plati pre priestor rakisko-uhorskej monarchie* a medzivojnového Cesko-
slovenska.

Automobilita sa v sledovanom obdobi relativne rychlo etablovala ako jeden z kltuco-
vych obsahov kulturnospolocenskych médii (reklama, mdéda, umenie), ale zaroven sa
sama stala silnym nosnym médiom.

HLAVACKA. Mobilita, dopava, cestovani turismus. 14.

SACHS. For love of the Automobile. 6.

RINN. Das Automobil als nationales Identifikationssymbol. HRACHOWY. Stiihlerne Romantik.

Prvoplanovo sa mozno domnievat, Ze priemyselne rozvinutejSia rakuska Cast monarchie zacala tieto trendy reflektovat ovela
rychlejSie, ale Gplne mimo diania nezostalo ani Uhorsko. V roku 1900 bol v Budapesti zaloZeny Magyar Kyralyi automobil club, to
bolo len dva roky od zalozenia Osterreichischer Automobilclubu vo Viedni. Nezanedbatelny podiel na zaloZeni tychto organizacii
niesli prislusnici poprednych Slachtickych rodov. Ich aktivity na poli motorizmu ako moderného, rozvijajuceho sa odvetvia tiez
relativizuju diskurz starSej historiografie o konzervativnom a az odmietavom postoji uhorskej Sfachty k modernizacii. Pozri napr.
HOREJS-KRIZEK. Zdmek s viini benzinu. JANCURA-HROMULAKOVA (LUKACOVA). Automobilizmus a $fachta na Slovensku. 52-72. HRO-
MULAKOVA (LUKACOVA). Automobil ako prameri k vjskumu $fachty. 144-153. HROMULAKOVA (LUKACOVA). Mentalita a Zivotny
Styl Slachty po roku 1918. HOLEC. Neviditelnd ruka trhu. 3-24.
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Prostrednictvom modernej reklamy, médy ¢i umenia sa automobilita stala jednym z
viacerych ,trendsetterov”.> Z hladiska nastupu konzumného spravania a modernych
symbolov hmotnej kultury, sa vlastnictvo automobilu ¢i motocykla stalo osobitnym
sebavyjadrovacim prostriedkom a tiez predmetom tuzby.6

Reklama, a osobitne vizudlna reklama, sa v medzivojnovom obdobi snazila tieto mo-
derné konotacie automobilov a motocyklov silne pretlacat' do popredia. Primarne iSlo
o SirSie spektrum archetypizacie, ktoré bude predmetom osobitnej Casti tejto kapito-
ly. Vo vSeobecnosti vS8ak mozno menovat technicku zdatnost vozidiel a prekonavanie
limitov, estetické aspekty ako krasa karosérie, rodové aspekty postavené na Zenskej
emancipacii a v neposlednom rade jazda automobilom ako spoznavanie a tiez sym-
bolické ,ovladnutie” krajiny.

Automobilita sa na tomto zaklade dostala tiez do hladacika socialnych vied, ktoré uz v
medzivojnovom obdobi chapali a vymedzovali automobily ako ,stereotypizované zdro-
je mentdlneho vzrusenia” Ci ,nositelov velkomestskych hodn6t”” Na druhej strane, k nim
zaujimali aj kritické stanoviska, hlavne v suvislosti so sklonmi k fetiSizacii techniky v
kazdodennom Zivote a so samotnym konzumom.®

V kazdom pripade sa v sledovanom obdobi, aj napriek hospodarskej realite vacsiny
europskych Statov, z automobilizmu stal komplexny kultdrny fenomén. Len tazko by
sme nasli technicky artefakt (snad okrem rozhlasu), ktory by hmotnu kultdru 20. sto-
rocia ovplyvnil vyraznejsie.

Pre Ceskoslovensky (a osobitne slovensky) priestor vSak plati tiez velmi silna socialna
antipatia vacsinového obyvatelstva. Bezni obcania vnimali automobily a motocykle v
ich zaciatkoch ako zbytocné ,hracky” pre bohatych. Napriek tomu, Ze sa v priebehu
30. rokov zacala ,elitarska” aura okolo automobilov pozvolna rozplyvat, boli ako sta-
tusoveé symboly vnimané priblizne az do 70. a 80. rokov 20. storocia.

OklieStené hospodarske, legislativne a sociokulturne podmienky narazali v sledova-
nom obdobi na prenikanie modernych kultdrnych trendov, predovsetkym zo zapado-
europskeho prostredia. Napriek vyraznej vnutornej disproporcii v krajine, neostala
ich reflexia bez odozvy ani na Uzemi Slovenska.

Kla€ovymi hybnymi silami rozvoja motorizmu a Sirenia jeho modernych reprezen-
tacii, boli na Slovensku predovsetkym zdruzenia organizovaného motorizmu a ich
aktivity, a v neposlednom rade rozmach vizualnej reklamy. Ta bola pritomna Coraz
CastejSie ako v Specializovanych, tak aj v Standardnych periodikach.

5 Natrhu sa postupne etablovala celd Skéla obleCenia pre motoristov. Od ochrannych odevov chraniacich vodica a posddku pred
poasim, prachom a vetrom v otvorenych automobiloch & motocyklistického oblecenia aZ po odevy sliZiace ako ,médne pri-
sluSenstvo®, ktoré sluZili ako ,,dopinok” &i vyrazovy prvok motoristického imidZu potom, o sa karosérie automobilov postupne
uzatvarali. V ranych zaciatkoch motorizmu sa automobily a motocykle stali ¢astym motivom napr. vytvarnej tvorby futuristov. V
medzivojnovom obdobi to okrem vytvarného umenia bola aj krasna literatura, cestopis, texty piesni, divadlo a samozrejme film.
Pozri napr. VOTOLATO. Transport design. 75-76. Pripadne tieZ HOREJS-KRIZEK. Zdmek s viini benzinu. 121-131. SALANDA-STEMBERK a
Kol. Ceské stoleti motorismu .

6  DANT- MARTIN. By Car: Carrying Modern Society. 143.

BEARD-BEARD. Rise of American Civilization. Podla: BURKE, Peter. (o je kultirni historie. 26.

8 JUNGER. Perfektnost techniky/Stroj a viastnictvi.

~

Ramec kulturno-spolo¢enskych suvislosti
Organizovany motorizmus ako kulturnospolocensky filter

Prvé zdruZenia organizovaného motorizmu zacali na Slovensku vznikat' az od zaciatku
20. rokov. Vychadzali pri tom z hibSie zakorenenej tradicie v Ceskych krajinach, kde
ich uz pred prvou svetovou vojnou pésobilo viacero®. Ich existencia vSak odrazala
vyraznu liberalizaciu spoloCenského Zivota na Slovensku po vzniku republiky a tiez
krystalizaciu pluralitného prostredia odbornych aj zaujmovych skupin.’

'T'aiiskovyrQ pre ich pdsobenie bolo mestské prostredie. Kluby vznikali v Bratislave,
KoSiciach, Ziline a v Banskej Bystrici a zakladali aj ich regionalne pobocky.

Najstarsimi boli Klub slovenskych automobilistov (Dalej KSA), zaloZzeny v roku 1920 a
Slovensky motorklub (Dalej SMK) z roku 1924, zaloZené v Bratislave. V roku 1927 vzni-
kol ako protivaha k dianiu na zdpadnom Slovensku Autoclub Kosice (Dalej ACK) a rela-
tivne pruzne reagovali aj motoristi na strednom Slovensku a v roku 1929 bol zaloZeny
Autoklub Zilina (Dalej AKZ)."

Okrem domacich, posobili na Slovensku aj pobocky celoStatnych klubov. Medzi naj-
vyznamnejsie patril sekretariat Autoklubu republiky Ceskoslovenské (Dalej AKRCS), za-
loZzeny v roku 1929 v Bratislave, alebo slovenska sekcia Ligy Ceskoslovenskych moto-
ristt, (Dalej LCSM) zaloZend v roku 1931.12

Bokom neostavalo ani Uzemie Podkarpatskej Rusi. Napriek vyraznej hospodarskej a
sociokulturnej disproporcii, bol trend zakladania organizacii tohto typu reflektovany
aj v Uzhorode, a to v roku 1924, zaloZzenim Klubu motocyklistov a automobilistov na
Podkarpatskej Rusi (KMAPR)."?

ZdruZenia organizovaného motorizmu poésobili ako pravne a legislativhe ukotvené
spolky, so stanovami, vnutornou spravou a Strukturou, ako aj ¢lenskou hierarchiou.
Ich ¢innost zahfnala rézne druhy pravnej a technickej vypomoci automobilistom, ale
tiez Siroké spektrum Sportovo-turistickych, spoloCenskych a propagacnych aktivit.
Financované boli primarne z Clenskych prispevkoy, ale Ciasto¢ne aj zo Statnych sub-
vencii a dobrovolného sponzoringu.

Pravnu oblast ich aktivit zahrfiala pomoc pri registracii ¢i poisteni automobilov, vy-
bavovanie cestovnych dokumentov pri zahrani¢nych cestach, alebo pomoc pri pripra-
ve na vodi¢ské skusky. Technicku oblast zahfnalo zabezpecovanie ¢lenskych zliav na
nakup pohonnych latok, olejov, nahradnych dielcov, alebo servisnych sluZieb. Taktiez
mali relevantny vytlak pri kreovani motoristickej legislativy Ci pri zalezitostiach cestnej
infrastruktury, ako napr. hlasenia o technickom stave ¢i udrzba dopravnych znaceni.'*

9 fesky Klub automobilisti (1904); Nordbdhmischer Automobilklub (1905), Nordwestbohmischer Automobil-Club (1906), Mdhrisch-Schle-
sischer Automobil-Club (1906), Zdpadocesky autoklub v Plzni (1908), Automobilklub fiir Mittelb6hmen (1909) Automobilklub zu Gablonz a.
N. (1913), Egerliinder Automobil-Club (1913), alebo Nordbdhmischer Kraftfahrerbund (1913). TODT. Almanach. 16. RUDIK. Automobil
Klub fiir Mitteloshmen. 215. NEMEC- ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu!

10 POPELKOVA. KaZdodennost a 7ivotné svety. 137-138. MANNOVA. Spolky a demokratizacia spolo¢nosti na Slovensku. 69-90.

11 NEMEC- ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu!. 298.

12 JANCURA. S veselou myslou do dialky”. 271.

13 NEMEC- ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfur!. 298-299.

14 JANCURA. S veselou myslou do dialky. 271.
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Délezité boli kulturno-spolocenské presahy ich aktivit. Okrem edicnej ¢innosti, zaht-
najucej Specializované periodika ¢i automapy, to bola organizacia Sportovych a turis-
tickych poduijati.

Autokluby sa stali vyraznym faktorom ovplyvinujuci rozvoj motoristického Sportu,
cestovného ruchu a osobitne individualneho motoristického turizmu. Samozrejmos-
tou bolo aj rozSirovanie siete kontaktov s ¢eskymi a eurépskymi klubmi.™

Zaciatky ich fungovania adekvatne vystihuje veta Jana Lipperta'®, jedného zo zakla-
dajucich clenov KSA, pri prilezitosti jeho vzniku v decembri 1920: ,Auto je to ¢o nds
spdja. Preto je prirodzené, Ze sa hodladme ako milovnici automobilov spojit do spolku ako
to urobili automobilisti aj v inych eurdpskych krajindch.”"

Zakladatelsku skupinu tvorila podnikatelska, ale tiez vedecka elita, do ktorej okrem
spomenutého Jana Lipperta patril napr. vinarsky velkopodnikatel Hendrich Hubert,
riaditel firmy Matador Julius Marburg ¢i znamy chirurg a zakladatel jedného z prvych
$pecializovanych chirurgickych sanatérii v Ceskoslovensku, Karol Koch. Z vychodné-
ho Slovenska patril medzi prominentnych ¢lenov KSA tiez barén Akos Wieland z Mar-
kuSoviec.”® Na margo prominentnych automobilistov mozno z vychodného Slovenska
spomenut eSte napr. Vidora Csakyho ¢i Gézu Andrassyho.™”

Slovami Karola Kocha sa zalozenim klubu ,dokumentoval nahly vzostup priemyselného,
obchodného i sportového Slovenska a uslachtild tendencia, zaloZit silnd a vlivuplnu kor-
pordciu, ktord by podporovala svojou autoritou denne vzrastajlucu motorovu dopravu a
neopomenula sa zastat vsetkych jej poZiadaviek”*°

Vzhladom na legislativhe obmedzenia sukromnych jazd, platnych do marca 1921 (po-
zri prvu Cast'tejto prace), bolo zaloZenie klubu viac aktom entuziazmu ako vynaloze-
nia praktickej ¢innosti.

Jeho aktivity sa v zacCiatkoch obmedzovali na vytvaranie organizacného zazemia (sidlo,
Casopis, Clenska zakladna) a po marci 1921 na menSie turistické vylety do okolia Bra-
tislavy.?" Zaciatkom 20. rokov sa zacal organizacne zapajat do celoStatnych aktivit,
koordinovanych centradlnym AKRCS.22

Je nutné uviest, ze v celoStatnom ramci boli aktivity v organizovanom motorizme
primarne koordinované vedenim AKRCS. Jeho politika vyrazne formovala charakter
organizovaného motorizmu od samého vzniku republiky a do znacnej miery determi-
novala aj medzi klubové vztahy.

15 JANCURA. Osobny automobilizmus.79. SABOL. Potiatky mototuristiky na Slovenku. 132-133.

16 Podnikatel, generdlny zdstupca pre predaj a servis automobilov americkej znacky Studebaker na Slovensku a Podkarpatskej Rusi.

17 SZABO. Zabudnuté volanty. 42.

18 HROMULAKOVA (LUKACOVA). Automobil ako prameri k vyskumu $fachty. 144-153,

19 HROMULAKOVA (LUKACOVA). Automobil ako prameri k vyskumu $lachty. 144-153,

20 Autojournal. 1933, roC. 8, €. 4, s. 5. Pozri pramei €. 22.

21 JANCURA. S veselou myslou do dialky”. 272.

22 Moino spomeniit napr. Medzinérodn sitai spolahlivosti cestovnych automobilov Ceskoslovenskom 2 25.-31. 7. 1921 Gi vlastné podujatie,
Jazdu spolahlivosti Slovenskom usporiadand v dioch 15.-19. 8. 1923, ktora mu priniesla pozitivne ohlasy aj na strankach ¢eskej motoris-
tickej tlace. JANCURA. S veselou mysfou do dialky“. 272. JANCURA. Potiatky motoristického Sportu. 59. Pozri pramei €. 23.

Ramec kulturno-spolo¢enskych suvislosti

Vitazny tim Jazdy spolahlivosti Slovenskom, 1923. Tim tovarnickej rodiny Kumperovcov
na automobiloch znacky Walter.
Auto - Moto - Zpravodaj, 1923.

Prostrednictvom ministerstva verejnych prac vyvijal AKRCS zna¢ny tlak, aby bol v
medzindrodnych 3truktdrach uznany za oficidlneho z&stupcu motoristov v Ceskoslo-
vensku, s pravom vydavania vodi¢skych opravneni a cestovnych dokumentoy, tzv.
tripkykov a karnetov.2 V juli 1920 bol prijaty do Medzinarodnej asociacie autoklubov
a jeho clenska zakladna rastla.?* Expanziu klubu v 20. rokoch potvrdzuju aj pocet-
né motoristické podujatia celostatneho, ale aj eurépskeho vyznamu. V druhej po-
lovici 20. rokov bol najvyraznejSim hracom v organizovanom motorizme v krajine.
Tieto snahy korunovalo zaloZenie Kartelu Autoklubu republiky Ceskoslovenské a klubov
zdruzenych na jesen 1926.2° Pointou bolo zalozit jednotnu organizaciu, zastreSujucu
fungovanie jednotlivych autoklubov, ale s jednotnymi, unifikovanymi pravidlami s na-

pojenim sa na zahrani¢né Struktury. Zaroven bolo cielom eliminovat roztrieStenost

aktivit a vytvorit organizacno-komunikacnu platformu.

Do roku 1930 zdruZoval kartel 32 autoklubov so 16 099 ¢lenmi?¢, ktorého sucastou
boli aj zdruzenia zo Slovenska. Na ¢ele kartelu stalo vedenie AKRCS, ktoré riadilo celd
agendu organizovaného motorizmu v krajine. Vydaval cestovné dokumenty, Sporto-
vé jazdné licencie Ci schvaloval propozicie a trate k Sportovym a turistickym poduja-
tiam. Vo vnutri kartelu fungovali periodické kongresy a material do nich pripravovali
komisie zlozené z delegatov Styroch réznych klubov.?’

23 Pozripramene €. 24-26

24 Kroku 1923 zdruzoval 940 ¢lenov. Pre porovnanie mozno uviest, e KSA v Bratislave mal v tomto obdobi 159 ¢lenov. JANCURA.
0sobny automobilizmus. 79. NEMEC-ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu! 37.

25 KRALIK. Sto let klubového Zivota. 11-12. NEMEC-ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu! 47.

26 KRALIK. Sto let klubového Zivota. 16.

27 NEMEC-ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu! 47.
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Styl vedenia jeho politiky bol viak v nasledujicom obdobi kritizovany ako autoritar-
sky, ale to je osobitny problém, ktorému budeme venovat zvlastnu pozornost na
inom mieste v tomto texte.

Charakter organizovaného motorizmu na Slovensku v 20. rokoch vyrazne ovplyvnilo
zalozenie SMK, ACK a AKZ.%

V Case ich vzniku bol stav motorizacie na Slovensku mierne odlisSny. Pozvolny pokles
cien a prevadzkovych nakladov automobilov a motocyklov vplyvalo na ich zvySenu
dostupnost a rozvoj sluzieb pre motoristov rozSiroval infrastruktdru.

NavysSe, tieto kluby nevystupovali ako rydzo ,elitné” a snazili sa oslovit' aj motoristov
zo strednej vrstvy, vratane motocyklistov. Uvedené sa neodrazalo len v nizSich clen-
skych poplatkoch a relativne dynamickym narastom c&lenskej zakladne?, ale tiez v
portfdliu realizovanych aktivit.

Spociatku, podobne ako v pripade KSA, Slo hlavne o uzavreté klubové vylety, kto-
ré mali viac turisticky charakter. Na tomto pozadi vSak mozno vysledovat pociatky
vzostupu motoristickej turistiky, ktora sa stale viac zacala do popredia pretlacat ako
moderny sposob travenia volného Casu, ale tiez ako nezavisly pohyb krajinou, pomy-
selne oslobodeny od grafikonov a kolaji.

Neskdr, hlavne pod vplyvom diania na Ceskej a zapadoeurdépskej motoristickej scé-
ne, boli pridruzené napr. cielové a hviezdicové jazdy, sutaze spolahlivosti, ale taktiez
rychlostné preteky, Ci sutaze elegancie, ktoré na seba okrem turizmu viazali aj velmi
silne pritomny Sportovy a spoloCensky rozmer.

Turisticky aspekt sa vSak nestracal. Tym, Ze poduijatia sa jazdili po oficialnych cestach
a trate zvacSa smerovali skrz oblubené turistické destinacie, zohravali aj Sportové
aktivity klubov vyraznu ulohu v propagacii Slovenska na pozadi rodiaceho sa moder-
ného cestovného ruchu.3°

28  Pozripramene €. 27-28

29 SMK evidoval k roku 1927 pribliine 100 ¢lenov, k roku 1929 uz 600 a k roku 1931 to bolo uZ necelych 1000 élenov. SZABO. Zabud-

nuté volanty. 46.
VySka clenského poplatku bola v rdmci SMK stanovend na 200 K& rocne pre automobilistu a 100 K¢ pre motocyklistu. Pre porovnanie
mozno uviest, Ze Clensky poplatok v KSA zahfiial okrem pravidelnej rocnej platby vo vyske 500 K aj 100 korunové jednorazové zapis-
né. Pre ACK plati, Ze uz rok po svojom zaloZeni, rétal 180 lenov a do roku 1934 sa ich pocet zdvojnésobil. V pripade uvedenych poctov
ide v3ak len o ¢lenov automobilovej sekcie. Predpokladdme, Ze vzhladom k lepSej dostupnosti motocyklov mohol byt pocet clenov
motosekcie aj viac ako dvojndsobny. Tomu bola prispdsobend aj vyska clenskych poplatkov, ktord bola, nastavend na vysku 250 K¢
rocne pre aktivnych ¢lenov, pricom zapisné bolo 100 K¢ vo forme jednorazového poplatku. JANCURA. Osobny automobilizmus. 78.

30 JANCURA. Potiatky motoristického $portu. 57-65. Je potrebné uviest, 7e cestovny ruch sa ako moderny fenomén, v hospodérskych
asocio-kultdrnych podmienkach CSR etabloval pozvolnejgie a ¢elil viacerym problémom. Okrem vlastného legislativneho ramca
to boli hlavne hospodarske limity a Casto kontraproduktivne zabezpecovanie technicko-organizacného zdzemia. To osobitne pla-
tilo aj pre motorizmus a rozvoj motoristickej turistiky. Pozri blizSie: STEMBERK. Fenomén cestovniho ruchu. JANCURA. Reprezentacie
v cestovnom ruchu. Pozri pramefi €. 29.

Ramec kulturno-spolo¢enskych suvislosti

V tejto suvislosti je okrem iného potrebné spomenut aktivity SMK vo Vysokych Tat-
rach.

Hviezdicové jazdy do Vysokych Tatier z rokov 1930 a 1931 boli z hladiska propagacie
vylozene zacielené na spoznavanie Slovenska ako atraktivnej turistickej destinacie.
Podla predmetovej spravy zaslanej $portovej komisii AKRCS dfia 30. 9. 1929: ,Tento
spusob zdvodu md tcel néjen oceniti spolehlivost motorového vozidla a zrucnost jezdce,
ale md i velky vyznam turisticky, nebot soutéZici, aby dosdhli nejvyssiho poctu bodd, musi
se snaZiti absolvovati dlouhé traté. Tim jezdec pozndva kraje, kterymi ho cesta vede ke ko-
necnimu cili, ktery jest volen v mistech pro turistiku a propagaci cizineckého ruchu zvldst
ddleZitych. ... Klub proponuje hvézdicovou jizdu do Viysokych Tater, které jsou jisté mistem,
jeZ nejen ucastnikim jizdy poskytne skvélé poZitky turistické, ale zasluhuje i nejucinnéjsi
propagace jak tu-tak i v cizozemsku."?'

Okrem slovenskych motoristickych periodik, informovala o pripravovanej jazde aj
celoStatna motoristicka tlac. ,,Podnik mladého slovenského klubu, ktery v tomto roce
slavy 5-ti leté jubileum, zasluhuje pozornosti nasich automobilistt a motocyklistd. Peclivd
pfiprava se strany porddajiciho klubu, skvélé turistické moznosti na Slovensku a cil jizdy
- Vysoké Tatry jsou zdrukou toho, Ze tcastnici jizdy nebudou litovati, Ze se tohoto vyznam-
ného podniku zoucastnili."3?

Prejazd ciela bol stanoveny na 5. 7. 1930 a konecnu Uspesnost prvého rocnika tohto
podujatia doklada 70 aktivnych ucastnikov.?® Hviezdicovd jazda do Vysokych Tatier z
roka 1930 sa stala dosial najrozsiahlejSim motoristickym podujatim zorganizovanym
slovenskym zdruzenim. Na zaklade mimoriadneho ohlasu povazoval SMK za samo-
zrejmé zorganizovat aj dalSi ro¢nik. Intenzivnu propagacnu Cinnost rozvinul klub po
otvoreni novej sezény na jar 1931, pricom zdbéraznoval uspech minulého rocnika a
opatovne vyznam pre rozvoj cestovného ruchu.3* PoCet ucastnikov bol napokon ove-
la nizSi, ako organizatori predpokladali, zucastnilo sa len 38 jazdcov, z ktorych do ciela
doslo 31.%

31 NAPraha, fond MVP, k. 1031, dolozka k spisu ¢. 14-654/4/61690/1929, Zprava o proponovaném zdvodu s cilem ve Vysokych Tatrach.

32 Auto - Moto - Zpravodaj, roc. 8, €. 13, 1930, s. 3, Mezindrodni hvézdicova jizda Slovenského motorklubu do Vysokych Tater. Pozri
prameii €. 30.

33 Podla vyhlasenych vysledkov bol v kategdrii automobilov do 1500 cm? najdspesnejsi Anton Frick z Liberca na Prage Picollo Cabrio-
let. Absoltitnym vitazom automobilovej sekcie sa stal polsky pretekar Adolf Szczyzycky na kabriolete Wikov 35. Auto - Moto - Zpra-
vodaj, roc. 8, €. 30, 1930, . 3, Vysledky mezindrodni hvézdicové jizdy do Vysokych Tater.

34 Slovensky motorsport. RoC. 1, €. 2, 4/1931, s. 1, Il. Rallye do Vysokych Tatier.

35 Absoldtnym vitazom sa opat'stal Adolf Szczyzycki, na Wikove. Najazdil 12 750 kilometrov po ceskoslovenskych cestdch. Pathdsobne
absolvoval okruh Olomouc - Hradec Krélové — Praha - Karlove Vary - Praha — Hradec Kralové - Ostrava - Zilina — Rufomberok
— Poprad - KoSice — Uzhorod - Bratislava — Vysoké Tatry. Druhé miesto v kategdrii automobily nad 1500 ccm, obsadila Mila
Stromkovad z Bratislavy. Najazdila 1187 kilometrov, na trati Bratislava — PeSt - Bratislava — Brno — Bratislava - Vysoké Tatry. Auto
- Moto - Zpravodaj, roc. 9, €. 27,1931, . 3. Tretie miesto v rovnakej kategérii obsadil clen Slovenského motorklubu, Albert Trefny na
automobile Skoda 420 Cabriolet. Slovensky motorsport. Ro¢. 1, €. 6, 1931, 5. 2.
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Vysoké Tatry boli oblubenym cielom aj ostatnych motoristickych zdruzeni. V lete 1928
zorganizoval Spolahlivostnu jazdu do Vysokych Tatier a spdt aj ACK. Deklarovanym uce-
lom bola ,propagacia automobilizmu a motocyklizmu na vychodnom Slovensku”.3®
Podujatie si ziskalo oblubu, ¢o dokladaju dalSie dva rocniky tejto sutaze s miernymi
obmenami trate.?” Hviezdicové jazdy SMK vSak vdaka intenzivnejSej propagacii a me-

.....

Pre porovnanie uvadzame, Ze v Ceskych krajinach sa Ci uz Sportové, ale tiez turistic-
ké motoristické aktivity organizovali dynamickejSie a vo vac¢Ssom rozsahu. Pramenilo
to predovsetkym zo starSej tradicie, z nepomerne vysSieho poctu motoristickych
klubov® a z ich pruznejSej organizacnej ¢innosti. Nemaly podiel mala tiez iniciativa
automobiliek, ktoré toto moderné Sportoveé odvetvie Ciastocne profesionalizovali.*

Len v roku 1923 bolo ¢eskymi klubmi uhrnom usporiadanych 6 motoristickych pod-
ujati, z Coho 4 mali medzinarodny charakter.*® Do polovice 20-tych rokov pocet mo-
toristickych podujati v Ceskych krajinach stupal geometrickym radom. Motoristicky
kalendar v Casopise Auto-Moto-Zpravodaj avizoval pre sezénu roku 1925 az 25 pla-
novanych pretekov, o bol oproti predoslému roku viac ako dvojnasobok.*’ Podla
dostupného materialu bolo v3ak k roku 1925 realne zorganizovanych 15 poduijati,
pricom uvedeny pocet zahffia automobilové aj motocyklové preteky. Z hladiska nav-
Stevnosti mozno za najuspesnejSie podujatia sezény 1925 povazovat medzinarodné
rychlostné preteky do vrchu Zbraslav - Jilovisté s poctom 80 000 divakov a rychlostné
preteky Brno - SobéSice s poctom 40 000 divakov.*? Z uvedeného je zjavné, ze v Ces-
kych krajinach boli motoristicky Sport a turistika pevne etablované uz v 20. rokoch.*?

36 AMK, f. Magistrat mesta KoSice 1923-1938 (dalej MMK 1923-1938), k.. 100, sign. 14245/1928.

37 Druhd stitaZ spolahlivosti automobilov @ motocyklov Autoclubu Kosice bola ozndmend 20. 6. 1929 a konala sa v dfioch 30. - 31. 6. 1929.
Podla propozicii schvalenymi Sportovou komisiou AKRCs a medzinarodnou organizéciou RIMS (Reglements international des mani-
festations sportives), bola trat's celkovou dlzkou 382 kilometrov rozdelena do dvoch Usekov. Prvy tsek viedol z Kosic cez RoZiiavu,
Tornalu, Rimavsku Sobotu, Tisovec a Poprad do Tatranskej Lomnice. Druhy Usek vychadzal z Tatranskej Lomnice a viedol cez Velkd
Lomnicu, Kezmarok, Spissky Stvrtok, Levotu, Spisské Podhradie, PreSov s ciefom v Kosiciach. AMK, f. MMK 1923-1938, k. 100,
sign. 12918/1929, sign. 3346/1930. AMK, f. MMK 1923-1938, k. 100, sign.: 12918/1929. Trat'lll. Siitaze spolahlivosti Autoclubu Kosice,
210.8.1930's celkovou dlzkou 450 kilometrov, pretinala Gzemie vychodného Slovenska a Podkarpatskej Rusi. AMK, f. MMK 1923-
1938, k. 100, sign.: 3346/1930. Podla: JANCURA. Speed, Adventure, Politics. 9.

38 Kroku 1925 bolo na Gizemi Ceskych krajin evidované posobenie 14-tich autoklubov. Motocyklovych klubov bolo v prisluSnom roku
evidovanych 19 na dzemi Ceskych krajin, 2 na Gzemi Slovenska a 1 na tzemi Podkarpatskej Rusi. TODT, R. Almanach. 16-20.

39 Vystiznymi prikladmi sd okrem inych napr. Josef Vefmifovsky Ci Karel Klabaziia jazdiaci pre firmu Tatra, alebo Bohumil Turek Star-
tujdici pre firmu Aero. JANCURA. Osobny automobilizmus.

40  Okrem tradicnych pretekov do vrchu Zbraslav - Jilovisté a pretekov Fcce Homo Sternberk to boli: Medzizdrnodni soutéZ spolehlivosti
Ceskoslovenskem, I. mezindrodni zdvod do vrchu Karlovy Vary, Zdvody Lochotin - Tremosnd a Specifické vojenské podujatie Armddni zdvod
v jizdé na motorovych kolech. Auto-Moto-Zpravodaj, ro€. 1, 1923.

41 Kroku 1924 bolo ¢eskymi klubmi Ghrnom zorganizovanych 12 motoristickych poduijati. Auto-Moto-Zpravodaj, roc. 2, €. 43, 1924, s.
1, Terminy sportovnich podniki v Ceskoslovensku v roce 1925.

42 TODT, R. Almanach. 33-35.

43 JANCURA. Potiatky motoristického $portu. 62.

Zaber zo sitaZe PieStanské zlaté stuhy. Oceneny automobil Tatra 75 kabriolet, 1937.
Autojournal, 1937.

Vyrazny spoloCensky prvok priniesli do motoristickych aktivit sutaze elegancie. 15lo
o snahu pribliZit' sa trendu, ktory bol v ramci rozvijania motorizmu nastoleny zapa-
doeurdpskymi krajinami. Tieto snahy boli dovfSené ked sa vedeniu KSA v spolupraci

s vedenim pieStanskych kupelov a hotelov Thermia palace a Zitonia, podarilo zalozit

tradiciu tzv. Automobilovych dni v PiesStanoch, znamych aj pod nazvom Piestanské zlaté
stuhy.

Vlastnou podstatou sutaze bolo rozdelenie zacastnenych vozidiel do kategorii podla
karosarskeho prevedenia a ich predvedenie pred sutaznu porotu. Okrem automobi-
lov bol hodnoteny aj celkovy zjav posadky, pricom zaujimavou podmienkou bolo, aby
automobily boli obsadené aspon jednou zenou. Vynimkou nebola ani ucast promi-
nentnych hosti, ako napr. grofky Geraldiny Apponyiovej, herca Vlastu Buriana, alebo
krajinského viceprezidenta Igora Dulu.**

Sutaz bola pravidelne organizovana od roku 1932 do roku 1937.4> Tym, Ze si dlhodo-
bejSie udrzali pravidelnu periodicitu sa radia medzi najuspesnejSie podujatia organi-
zovaného motorizmu na Slovensku v sledovanom obdobi.

44 JANCURA. Osobny automobilizmus. 97.
45  Pozripramene 31/a-31/t
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Zaciatkom 30. rokov ovplyvnila charakter organizovaného motorizmu v celoStatnom
ramci hospodarska kriza. Jednym z typickych rysov, resp. ,adaptacnych” stratégii au-
tomotoklubov bolo spajanie a organizacia podujati v SirSej spolupraci. Zaroven tieto
procesy otvorili cestu k postupnej politizacii organizovaného motorizmu, ktora sa na
Slovensku vyrazne objavila koncom 30. rokov.

Na tomto mieste je potrebné spomenut rekonstrukciu vzajomnych vztahov a vratit

sa k naznacenej nespokojnosti klubov s politikou AKRCS vo vedeni kartelu. Nespokoj-
nost, ktora postupne prerastla do vnutornej krizy sa v prostredi klubov mimo Prahy
objavila uz na sklonku rokov 1929-1930.4¢

Ako uz bolo uvedené, kluby mali problém so spbésobom vedenia kartelu, ktory bol
direktivny, hraniciaci s autoritarstvom a pozadovali demokratickejSie vedenie. Je vSak
dolezité si polozit otazku, ktoré z fungujucich zdruzeni malo redlne predpoklady na
to, aby zvladlo viest kartel demokratickejSie a zaroven nestratit so zretela jeho ciel,
ktory zo strany clenskych klubov vyzadoval znacnu davku discipliny?

Ako problém vnimali mimoprazské kluby velmi nizky podiel na vedeni kartelu, slabej
internej komunikacii a absenciu organu, ktory by sprostredkoval vedeniu ich pozia-
davky. To do istej miery relativizuje jeho funk&nost. Zaroven si vznesené poziadavky
vyzadovali Upravu kartelovej zmluvy. Némec, Zouharova-Dykova a Rudik upozornuju
na to, Ze na revizii tejto zmluvy sa zacalo pracovat prakticky hned po zalozeni kar-
telu.*” Po viacerych snahach o konsenzus, vyvrcholili nezhody na rokovaniach mi-
moprazskych klubov v Brne, na jeseri 1931. Boli vypracované stanovy novej organi-

zécie s ndzvom Ceskoslovensky automobilovy zvaz (CSAZ, orig.: CAS), ktory mal byt

prave onou demokratickejSou protivahou kartelu.

Podla viacerych autorov zohrali v tomto procese vyraznu ulohu nemecké kluby po-
sobiace v Ceskoslovensku?, ale hlavnym iniciatorom brnianskych rokovani bol Cesko-
slovensky automobilovy klub pro Moravu a Slezsko, so znacnou podporou slovenskych
klubov.#

~Dosavadne skusenosti presvedCili kaZzdého, kto sa diva na cinnost klubov z hladiska ce-
lostdtneho a potrieb vsetkych motoristov, Ze je nutné, aby prdca klubov bola v buducnosti
podloZend urcitym programom a riadend vo veciach spolocnej Cinnosti riadne vybudova-
nym ustredim. Bude to znamenat ... usporu prdce a vydavkov.”°

46 Napr. Jan Kralik na margo vztahov mimopraiskjch klubov k AKRCS upozorfiuje na fakt, 7 po vaniku republiky Klub ceskych auto-
mobilisti (neskor$i AKRCS) nepristtipil k radikalnemu zakladaniu vlastnych regiondlnych pobociek, ale v stlade s demokraticky-
mi principmi podporoval vznik samostatnych klubov. Robil to pretoZe v prvych rokoch s najvy$sou pravdepodobnostou nebol z
technického a financného hladiska schopny zakladat a spravovat svoje regionalne pobocky a tym prevziat kontrolu nad organi-
zovanym motorizmom v krajine. Taktie treba brat zretel na pomerne vysoké zasttpenie nemeckych auto-moto klubov v ¢eskych
krajindch a ich ambicie, a to aj napriek faktu, Ze ich €innost'v prvych rokoch po vzniku CSR vjrazne oslabla. Pre neskorsie obdobie
tieZ plati, Ze Ziadne z Clenskych zdruZeni zoskupenych v Kartely nedisponovalo redlnymi predpokladmi na jeho vylu¢né vedenie.
Vzhladom na vyhldsenia, stanovy a programy jednotlivych klubov je vysoko pravdepodobné, Ze im koncepcia nastolend vedenim
Kartelu nebola cudzia. KRALIK. Sto fet klubového Zivota. 16. RUDIK. Automobilklub fiir Mittelbhmen. 220.

47 NEMEC-ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu! 50.

48  Napr. Zapadotesky automobilovy klub v Hradci Kralové s podporou Klubu slovenskych automobilistov v Bratislave. JANCURA.
Osobny automobilizmus. 81. KRALIK, Sto let klubového Zivota. 16. NEMECG-ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu! 50.

49 JANCURA. Osobny automobilizmus. 81.

50  Slovensky motorsport..1931, roc. 1, €. 9, s. 2. Pozri pramefi €. 32.

Ramec kulturno-spolo¢enskych suvislosti

»~Doteraz bol Ceskoslovensky motorizmus organizovany takym spbsobom, Ze nad jed-
notlivymi klubmi stdlo kartelové zoskupenie AKRCS, ktoré ich riadilo, moZno povedat aZ
monarchisticky. UZ dIhsi Cas vSak boli kluby z prostredia mimo Prahy s tymto zriade-
nim nespokojné. ... Reorganizaciu ndsho (organizovaného) motorizmu vitame a verime, Ze
coskoro prinesie dobré ovocie”.*'

Vnutorné rozpory v rdmci kartelu si vdimla aj LCSM. Vedenie ligy sa snaZilo ostat ne-
stranné, no napriek tomu sa vyjadril v prospech vzniku Zvazu. Predstavitelia Ligy argu-
mentovali tym, Ze vedenie kartelu, aj napriek svojmu vysadnému postaveniu vo vztahu
k vlade, nedostatocne presadzovalo zaujmy (nie len) organizovanych motoristov.

.Projevy nespokojenosti s vedenim kartelu autoklubd nabyly diraznosti a vdhy na poradé
mimopraZskych autoklubt v Brné. ... Sikanovdni automobilistii a motocyklisti v posledni
dobé vyvoldavad takové stiznosti, Ze neni moZné, aby zvldsté mimoprazské kluby k tomu
mlcky prihliZeli, nechtéji-li ztratit opravnénost ke svému trvani. ... Podle skusenosti vime,
Ze jménem kartelu nedélali se Zddné zdkroky ve prospéch automobilistt a motocyklistt a
pokud néjaké zdkroky jsou provedeny, jsou provedeny jen jménem AKRCs., velmi opatrné,
takZe nemohou vykazovati opravdového smysleni organizovanych automobilisti a moto-
cyklistd. ... PFizndvaji-li mimopraZské kluby AKRCs. Vedouci misto a jméno oficielni vedouci
klub uznany vlddou, pak ovsem se to tyka predevsim pro jedndni v zahranic¢i. Doma vSak
nemuZe jeden klub mafriti jedndni vSech klubi a samovolné rozhodovati o byti ¢i nebyti
vsech ostatnich autoklub( v republice.”>?

Na Slovensku zaznamenali tieto reorganizacné procesy tiez vlastny ohlas. Rozchod s
kartelom nepodporili vSetky motoristické organizacie na Slovensku, ¢o malo za nasle-
dok, Ze sa okrem nastrbenia vztahov s AKRCS, kluby na Slovensku rozdelili na , zvézo-
vé" a ,nezvazove”, ¢im sa napatie nestratilo, ale naopak, vystuprovalo.>

Reorganizacia vztahov a platforiem sa vSak prejavila aj na samotnych Sportovych a
turistickych aktivitach. V tejto oblasti bol spolupdsobiaci faktor v podobe hospodar-
skej krizy akceleratorom a viedol, paradoxne, k uzsej spolupraci.

Potvrdilo sa to uz v sezéne 1932. Ako jedno z uspeSnych podujati mozno hodnotit
Jazdu spolahlivosti Slovenskom, znamu aj pod nazvom Slovenskd osma.>* ISlo o podu-
jatie zorganizované na SirSej platforme slovenskych zdruzeni a zaroven pod zastitou
CAS. Proporzicie sttaze boli krajinskym Gradom v Bratislave a $portovou komisiou
AKRCS, schvélené v uz marci 1932, pri¢om samotné preteky boli napldnované na 15.
a 16. maja.>>

51 KOHUT. Demokratisierung des Csl. Automobilwesens. 13.

52 Auto-Moto- Zpravodaj, 1931, roC. 9, €. 49, 5. 1-2. Pozri pramei €. 33.

53 Vedenie AKRCS zosilnelo v danom obdobf na Slovensku svoju kampafi pomocou zniZenia ¢lenskych poplatkov a ponuky roznych
nadstandardnych vyhod. Casopis Autojournal reagoval: , Teraz zrejme urobil AKRCs svojim clenom daleko siahajiice dstupky a pozaduje
menej ako predtym. Je samozrejmé, Ze po vitazstve AKRCs by ceny nezostali dlho tie isté. Vystrihame preto pred vstupom do AKRCS a odpo-
ricame vstup do daktorého slovenského klubu, ktory skutocne hdji zdujmy svojich clenov a nepodriaduje ich injm (pri AKRC, PraZanom)".
Autojournal..1932, ro€. 7, €. 7, 5. 5. Pozri prameii ¢. 34.

54  Pozripramei €. 35

55 Slovensky nérodny archiv (dalej SNA). F.: Policajné riaditelstvo (dalej PR). Kr. 122, €. spisu: 48.783/1932. JANCURA. Osobny automo-
bilizmus. 95.
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Celkova dizka trate bola 1015 kilometrov a bola rozdelena do dvoch etap® a v kontexte
rozvoja Sportu a motoristickej turistiky bola pozitivne hodnotena aj v celostatnej tladi.

~Hlavné se ndm libi, Ze Slovensko ukazuje zdpadni pilce republiky, Ze kluby na sebe nemu-
si jen Stékat, ale muZou spolupracovati ke zdaru celé véci.”’

.Z hlediska automobilové turistiky i ze stanoviska sportovniho, byla trat Slovenské osmy
volena vskutu Stastné. Kromé znamych (skoro standardnich) krds Slovenska, jako jsou Tat-
ry a PovaZzi, dala soutéZ poznati i krajinnou nddheru, méné zndmého stredniho Slovenska.

vvvs

Motory, brzdy, nervy i fidi¢ska obratnost - vSe tu bylo podrobeno tvrdé zkousce”,>®

Dal&imi prikladmi boli Jazda spolahlivosti Ceskoslovenskom z méja 1933 a 24 hodinové
dialkova jazda Slovenskom z jula 1933.%°

Napriek nepriaznivému vplyvu krizy na rozvoj motorizmu, sa slovenskym klubom da-
rilo udrzat'v ich aktivitach droven.

Na 13. valnom zhromazdeni KSA zaznelo v ramci bilancie roka 1933 nasledovné vy-
hlasenie: ,Zlo krizy, ktorym sme vsetci rovnakou mierou postihnuti, nevyhnulo sa ani
automobilistovi a brzdilo nech uz priamo, ¢i nepriamo vyvoj motorizmu. K tomu vsetkému
sa druZi este aj zvysenie ceny pohonnej smesi, jazdnych dokladov a inych veci. Vsetky tieto
veci nutia nds Autoklub byt na strdzi, obzvldste vsak jeho predsednictvo. Len obetavou
pracou nasich clenov bolo umoZnené udrZat staru uroven, nie vsSak bez namahy."°

Sprava o c¢innosti SMK z roku 1936 hodnotila situaciu v obdobnom duchu: ,Vybor
Slovenského motorklubu .... snaZil se co nejlépe hdjiti zdjmy &lent a ziskati jim co nejvétsi
moZné vyhody. Vzdor usilovnym snahdm vyboru, nebylo vSak moZno dociliti Zddouciho
vysledku ... BohuZel, ztratili jsme také znacny pocet clend, 95, a to hlavné v dusledku
neblahych hospoddrskych pomeérd, které prinutili celou Fadu motoristd, aby své vozidla
bud ' prodali, anebo z provozu odhldsili.”®"

Ocakavana (a obavana) stagnacia sa prejavila v pokrizovom obdobi. Jeho charaktero-
vymi rysmi boli pokles Sportovo-turistickych aktivit, opatovna reorganizacia klubo-
vych vztahov®?, ale tiez otvorenie branno-bezpecnostného rozmeru motorizacie.

56 Trat smerovala z Bratislavy, cez Senec, Sered, Nitru, Vréble, Levice, Banski Stiavnicu, Banski Bystricu, Rufomberok, Liptovsky
Mikulas, Strbu, Strbské Pleso, Tatranski Lomnicu, Kezmarok, Levotu, Pre3ov do Kosic. Druhé etapa smerovala z Koic do Rozfavy,
Dobginej, Cervenej Skaly, Brezna, Banskej Bystrice, Martina, Ziliny, Trenéina, Nového mesta nad Vahom, Pie3tan a Pezinka s cie-
fom v Bratislave a mala tvar ,,osmicky“. SNA, F. PR, Kr. 122, i. €. 122/81.

57 Slovensky motorsport. 1932, roc. 2, €. 1-2, . 2.

58  Slovensky motorsport. 1932,ro€. 2, €. 3, s. 6.

59 JANCURA. Osobny automobilizmus. 96.

60  Autojournal. 1934, roc. 9, €. 3, s. 3. Pozri pramefi €. 36.

61  SNA, f. PR, Kr. 122, i. €. 122/167, Slovensky motorklub Bratislava, Zprdva jednatelskd za rok 1936, s. 2. Pozri prameii €. 37.

62 AKRCSaZvz bolisolidnymi zakladfiami, ale opat €elili vttornym krizam. ACK sa prejavil ako separatistické skupina, na konci roka
1933 vystdpil 20 Zvézu a osamostatnil sa. Jeho predseda Jozef Farkas to zdovodnil tym, Ze ,nadeje, ktoré sme vkladali do CAS-u
(zvdizu, pozn. autora) sa nenaplnili“. Po opétovnom spojeni s AKRCS vystupoval ako vjchodoslovensky odbor AKRCS (Autoklub
Kosice). Vestnik Autoclubu Kosice. 1934. roc. 2, €. 6, s. 1, VIII. riadna valna hromada nasho klubu.
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V tejto suvislosti sa ukazovalo, ze ,motorizacia varmade i mimo nej méze byt taktic-
kou vyhodou v pripadnom vojenskom konflikte”. Na tomto zaklade bol v roku 1937
zalozeny Branny zbor Ceskoslovenskych motoristov (BSCM)®3, a je potrebné priznat,
ze ako inSpiracia mu sluzil nemecky Nationalsozialistischer Kraftfahrerkorps, fungu-
juci od roku 1935.%4 Na tomto zaklade boli na zapadnom Slovensku zorganizované
napr. 1. Jazda spolahlivosti terénom v radmci brannosti z juna 1936 alebo Ndrodnd jazda
spolahlivosti z augusta 1937.

Z hladiska rozvoja motoristického Sportu v pokrizovom obdobi sa vSak ako prelomo-
vé ukazali dva rocniky pretekov 500 kilometrov slovenskych, pod organizacnou taktov-
kou Slovenského motorklubu. Stokilometrovy okruh veduci prevazne Bratislavou robil
z tohto podujatia na jednej strane rydzo rychlostné preteky, ale zaroven aj jedinymi
vyluéne mestskymi pretekmi na Slovensku.® Dal3im nemenej déleZitym faktorom je,
Ze zasadenie automobilového, resp. motoristického Sportu do mestského prostredia
vyrazne doplnilo obraz dynamizovaného mestského Zivotného Stylu v medzivojno-
vom obdobi a zaroven tym upevnilo spoloCenské povedomie vo vztahu k samotné-
mu automobilizmu a jeho popularizacii.t’

Zaber z pretekov 500 kilometrov slovenskych z roku 1937. Na zabere Cesky pretekar
A.Vitvar na automobile Jawa 750 roadster. Autojournal, 1937.

63 AMK, f. NVMK 1945-1948, Kr. 206, i. ¢. 1337/938 .

64  NEMEC-ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu! 89.

65  JANCURA. Osobny automobilizmus. 99.

66  Prvyrocnik bol usporiadany diia 20. 6. 1937. Trat viedla ulicami Bratislavy, smerom na Lamac, Z&horsku Bystricu, Stupavu, do Ma-
laciek, na Babu, do Pezinka a spat do Bratislavy. U¢astnici absolvovali okruh 5 krét a na prvom roéniku sa ich zi¢astnilo celkovo 85,
2Coho 24 automobilov a 61 motocyklov. Autojournal1937, roc. 12, €. 7, s. 10. Podla propozicii druhého rocnika, ktory sa uskutocnil
26. 6. 1938, zostala trat nezmenend. Aj napriek podstatne nizSej tcasti 21 automobilov, 30 motocyklov a 3 ,sidekdr”, bolo /1. 500
kilometrov slovenskych, oznacenych za ,napinavy Sportovy zdZitok. SNA, f. PR, k. 122, €. sp. 8911/1938, i. €. 122/229; Autojournal.
1938, ro€. 13, €. 7, 5. 17. Pozri prameii ¢. 38.

67 ,Dria 18. juna sa objavil na bratislavskych uliciach a uhdrial zdvodnym Stylom modry zdvodny voz. Pod kapotou sa skrjval 8 vdlcovy motor
Ford. Bolo isté, Ze mdme predo dvermi nejaké zdvody". Autojournal. 1937, ro€. 12, €. 7, 5. 10.
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Na konci 30. rokov sa vSak v organizovanom motorizme prejavil silny vplyv politizacie a
zneho vyplyvajuce centralizacné tendencie. Vyrazne silny politicko-reprezentacny roz-
mer mala na konci 30. rokov napr. Automobilovd a motocyklova sutaZ Malou dohodou z
roku 1937. I3lo o najrozsiahlejsie motoristické podujatie organizované AKRCS v spolu-
praci s kralovskymi autoklubmi Rumunska a Juhoslavie. Vyznam prekracujuci ramec
motoristického Sportu a turistiky doklada tiez oficialna zastita prezidentom BeneSom,
rumunskym kralom Carolom Il. a princom regentom kralovstva Srbov, Chorvatov a
Slovincov, Pavlom. Hospodarsko-propagacné aspekty sutaze odrazala prakticky po-
vinna ucast ceskoslovenskych automobilovych a motocyklovych tovarni.®®

Kratko na to sa na Slovensku zacalo uvazovat o autonémnom postaveni organizova-
ného motorizmu, v podobe jednotnej organizacie, s unifikovanou Struktdrou. Realne
kontury zacal tento plan naberat v priebehu roka 1938. Silné spolitizovanie navyse
doklada predsednicky post v novej organizacii, ktory bol udeleny jednému z popred-
nych funkcionarov HSLS a neskorSiemu mesStanostovi Bratislavy, Belovi Kovacovi.®®

Autoklub Slovenskej Krajiny (kratko na to premenovany na Slovensky autoklub) for-
malne vznikol vladnym nariadenim zo dna 5. januara 1939. Vo svojom programe a
stanovach si kladol za ciel odstranit medziklubové rozpory, upokojit napaté vztahy
a vytvorit' novd motoristickd platformu v aktualnych politicko-hospodarskych pod-
mienkach.”® Na tomto zaklade tak oficialne zanikli dovtedy p6sobiace zdruzenia spolu
s ich regionalnymi odbockami a formalne splynuli s novym autoklubom.”

+Alebo bude motorizmus pre cely Stdt a pre vSetkych motoristov, alebo sa pokracuje v
diletantskej prdci, aku sme videli dvadsat rokov trvania CSR. Prevaznd vicsina dobrovol-
ne organizovanych motoristov ... pracovala, razila vpred cestu motoristickej myslienke,
ziskavala vyhody, uznania motoristu, spolutiCinkovala pri budovani ciest, ludovych vozov
atd. Co robili zatial ostatni - neorganizovani motoristi? Brali smotanu z taZko ziskanych
vyhod, prizivovali sa lahko...a rozoStvdvali este aj tych, ktorych spojovala myslienka mo-
torizmu.””?

Velmi rychlo sa vSak ukazal jeho autoritarsky charakter. Jednym z postrannych cielov
bolo oslabenie vplyvu celoStatnych (Ceskych) zdruzeni na Slovensku, spravidla AKR-
CS, CSAZ a LCSM. Zaroven bolo ¢lenstvo a z neho vyplyvajlice odvadzanie ¢lenskych
poplatkov pre vSetkych motoristov na Slovensku povinné, a to bez ohladu na to, i
boli po¢as 1. CSR organizovani alebo nie, ale tieZ bez ohladu na to, aky druh motoro-
vého vozidla vlastnili.”®

68  MELICHAREK. JANCURA. PEKAR. Ceskoslovensko a Juhosidvia. 69.

69  SABOL, DURCO, HALLON. Automobilizmus na Slovensku. 121.

70 JANCURA. Osobny automobilizmus. 86.

71 NEMEC-ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu! 301. Pozri pramefi €. 39.

72 SABOL, DURCO, HALLON. Automobilizmus na Slovensku. 122-123.

73 NEMEC-ZOUHAROVA DYKOVA-RUDIK. Do houfu! 301-307. SABOL-DURCO-HALLON. Automobilizmus na Slovensku. 122-123. SABOL.
Dejiny dopravy na Slovensku. 150.

Ramec kulturno-spolo¢enskych suvislosti
Automobily v reklame ako symbol €oho?

Okrem motoristickej turistiky, Sportu a organizovania sa motoristoy, je jednym z ta-
ziskovych kultarnych presahov motorizmu jeho vizualna prezentacia. Kltucovy kanal,
resp. nosné médium pre Siroku Skalu konotacii, ktoré sa na seba motorizmus, resp.
pouZivanie automobilov viaZe, je reklama. V hospodarskych podmienkach Ceskoslo-
venska a osobitne Slovenska v3ak vo vztahu k tejto problematike vyvstava paradoxny
obraz, v ramci ktorého na seba naraza ekonomicka realita a kipyschopnost obyva-
telov, s prezentaciou urcitého ,idedlneho” stavu. Autorka Manasova-Hradska piSe v
suvislosti s vizualnou reklamou a jej obsahmi dokonca o ,moci snov” a prepojeni na
politické reprezentacie mladého Statu.

Obchodna reklama, v zmysle prostriedku predaja urcitého produktu, ma relativne
dlho trvajucu histériu a siaha do obdobia vynajdenia tlaciarenského stroja.”* Avsak jej
moderné chapanie a pouzivanie sa spaja az s obdobim druhej fazy priemyselnej re-
volucie a s nastupujucou modernizaciou ako komplexnym fenoménom, zahfnajacim
zmenu spotrebitelského spravania a myslenia.”

Jednym z neodmyslitelnych komponentov sa stala sériova, tovarenska vyroba ako
zavrsenie jej transformacného procesu od kusovej, cez manufakturnu. V tomto kon-
texte nabera potreba efektivnej reklamy na enormnom vyzname. Uz nestacilo len
informovat o existencii produktu, ktory bol dovtedy vacsinou dostupny iba lokalne a
v obmedzenom mnoZzstve. Obchodnici o svojich zakaznikov museli bojovat's konku-
renciou, presvedcit'ich o kvalitach svojho tovaru a vzbudit'v nich o produkt zaujem.”®

NavysSe, obdobie po prvej svetovej vojne bolo okrem nového socidalneho programu
modernistov a globalizacie vizualnej komunikacie charakteristické aj vznikom a insti-
tucionalizaciou zakladnych pravidiel masmedialneho prostredia.”” Je potrebné dopl-
nit, Ze nie len prostredia, ale aj samotnej reklamy, jej technicko-organizacného zaze-
mia, tvorby, vnutornej Struktury a nastrojov.

Cesky graficky dizajnér Zden&k Rossmann zastaval nazor, Ze reklama nie je len jednodu-
ché ,,oznamenie”, ale ovela zlozitejsi problém, pricom navrhoval reklamny plan, ktory
je podla neho zaroven UspeSnou reklamnou metédou.”® To koreluje aj s inStitucional-
nou z&kladfou reklamy, ¢o v pripade Ceskoslovenska znamenal Reklamny klub ¢es-
koslovensky (RE-Klubu), zaloZzeny v novembri 1927. Jeho klt¢ovymi Ulohami bolo napr.
pozdvihnutie kvality ceskoslovenskej reklamy, zlepSovat' legislativne podmienky pre
jej rozvoj Ci zavedenie marketingovej komunikacie do osnov odbornych skdl. Osobitna
oblast sa tykala zvySenie urovne Ceskoslovenskej reklamy na nadnarodnu uroven.”

74 VARGOVA. Zariadenie domacnosti v prvej polovici 20. storotia. 12.
75 HOLEC. Uvahy k priemyselnej revoldcii. 85.

76 ROSSMANN. Pismo a fotografie v reklamé. 7.

77 HRABUSICKY. Nové Slovensko. 126.

78  ROSSMANN. Pismo a fotografie v reklamé, 10.

79 PAVLU. Prelomovy rok 1927. 22.
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K naplneniu tychto cielov vSak bola potrebna implementacia modernych, sofistikova-
nych nastrojov, ako napr. psychologické pésobenie na spotrebitela.t°

Reklamy sa tak stali neoddelitelnou sucastou medialnej komunikacie, spravidla v pe-
riodickej tlaci, ale aj v inych formach, a ich vizualne pésobenie na prijimatelov sa stalo
kazdodennou realitou. Zaroven sa zobrazované predmety stali pevnou sucastou vi-
zualnej, ale aj hmotnej kultury v sledovanom obdobi. Samotné zobrazenie luxusnych
predmetov, ako napr. spotrebice do domacnosti, ale tiez automobilov a motocyklov
ma v3ak v kontexte hospodéarsko-socialnej reality Ceskoslovenska hlbsi rozmer, ktory
bude predmetom tejto Casti textu.

Modernizacné trendy v propagacii reflektovali prirodzene aj automobilovi vyrobcovia.
Uz v ranych zaciatkoch mali k firmy dispozicii zakladné kataldégové portfélio ich sorti-
mentu. V ich ramcoch ¢asto uvadzali aj menny register prominentnych klientov, spra-
vidla z radov Slachty, ¢im si snazili zabezpecit zvySeny predaj a dokladovali tak kvalitu
svojich produktov a vlastnu déveryhodnost. Tato tendencia prekonala aj rozpad Ra-
kisko - Uhorska a kratko pretrvala aj po vzniku 1. CSR.8" Vlastna reklama na automo-
bily sa pocas medzivojnového obdobia rozvijala priamo Umerne s rozSirovanim siete
automobilového predaja ako aj komplexnejsej struktiry sluZieb pre motoristov.®? Ta-
ziskovymi formami propagacie boli autosalony, sutaze elegancie, preteky, propagacné
jazdy a pod. Zriedkavou vynimkou bol v Ceskoslovensku aj propagaény film.3

Klt€ovu ulohu vSak zohravali tlaCené média. Okrem beznej periodickej tlace, s Coraz
CastejSim vyskytom reklam na automobily a motocykle, sa do popredia dostavali aj
Specializované motoristické ¢asopisy. Na Slovensko sa v medzivojnovom obdobi distri-
buovalo pomerne velké mnozstvo motoristickych periodik z Ceskych krajin, ako napr.
Ridi¢ automobilu, Auto-Moto-Zpravodaj, Automobil a pod. Motoristické verejnost na Slo-
vensku vSak mala moznost odoberat aj periodika domacej proveniencie. Vydavali ich
predovsetkym domace auto-moto kluby. Z najznamejsich mozno spomenut Sport und
Auto, neskorsi Autojournal, Slovensky motorsport alebo Vestnik Autoklubu Kosice.

80  Jedenztakychto ndstrojov bol napr. neuromarketing. Samotny neuromarketing je moderny, resp. siicasny pojem, ktory zastresuje
spojenie medzi neurovedou a marketingom. Toto spojenie sa sleduje na priklade spotrebitelského sprévania, jeho rozhodovania
a pod. Zarover analyzuje aktivovanie tej ktorej casti mozgu pri tychto kognitivnych a afektivnych procesoch. Aj ked'ide o moderny
pojem, pristup a techniku, interdisciplindrny historicky vyskum marketingovej komunikdcie a dejin reklamy dokazuje, Ze korene
tohto pristupu siahaji do medzivojnového obdobia a modernizdcie reklamy a marketingovej komunikécie, pod vplyvom pristu-
pov z dielni reklamnych tvorcov z USA. Dané pristupy boli aplikované eurépskymi marketérmi a reklamnymi tvorcami a relativne
rychlo sa etablovali aj v Ceskoslovensku, napr. aj prostrednictvom pdsobenia RE-Klubu. Blizsie pozri: KUNCOVA. Korene neuro-
marketingu. 182-183.

81  KEMPNA. Skodovky do celého svéta. 9. HOREJS-KRIZEK, Ji¥i: Zdmek s viini benzinu. 70.

82 Pozri prvu Cast tejto prdce venovan( hospoddrskym suvislostiam problematiky.

83 Napr. produkcia reklamnych spotov vo filmovom ateliéry Bata. Hrané reklamy mali skor charakter kratkometréinych filmov a
premietali sa v kindch pred hlavnym predstavenim. Mali vlastny pribeh, v ktorom hral produkt &i uz vacSiu, alebo mensiu rolu.
Utinkovali v nich znémi herci a nakriicali uznavant reziséri. SEBO. Krizové 30. roky. 170. V tejto stvislosti mozno spomentit préve
reklamné spoty na pneumatiky znacky Bata, v hlavnej dlohe s Vlastom Burianom, i reklamnd kampan benzinovych plimp Bz,
ktorej tvarou sa stal Jan Werich. Pozri pramefi €. 40a a 40b.

Ramec kulturno-spolo¢enskych suvislosti

Pri blizSom nahlade na vizualnu motoristickd reklamu, resp. na automobil ako Ustred-
ny motiv vizualnej reklamy, vyvstava ako taziskova otazka ako je zobrazeny a ¢o sym-
bolizuje. Redukovat ho len na postulat hmotnej veci, predmetu, komodity je prilis
zjednodusujuce.

Uz vysSie bolo nacrtnuté, ze samotna reklama je ako médium nositelom celej Skaly
symbolov a ich vnutornych vztahov v urcitych kontextoch. Zaroven je komunikacnym
prostriedkom, odovzdavajucim komplexny informacny kéd svojmu prijimatelovi. Zo-
brazené produkty teda rozhodne nie su len ,vecami”, ale su sucastou zmieneného
komunikacného koédu. Jeho Citanie si vSak vyzaduje aplikovat interdisciplinarne pri-
stupy a nastroje vlastné vizualnym studiam.8

Pri tomto pristupe vSak treba byt opatrny. Na jednej strane je to fakt, Ze pri analyze, Ci
vnimani fotografie (spravidla dokumentacnej) sa moze objavit'sklon k jej objektivizacii,
ale reklama nie je dokumentacna fotografia. Zvacsa ide o grafiky, ktoré su o to prob-
lematickejSie. Vyjadrena symbolika je vSak v niektorych pripadoch o to explicitnejSia.

V pripade medzivojnovej reklamy v Ceskoslovensku (alebo aj reklamy véeobecne) ide
podla Manasovej Hradskej o , zdroj stereotypov, ktoré spoluvytvdrali v priestore Cesko-
slovenska predstavu o tom, ako by mal Zivot v novom Stdte vyzerat a na ¢o by mali mat
jeho obcania pravo”.#

Prezentuje urcity ,idealny stav”, ktory je vSak len skreslenim reality.8¢

Na zaklade realizovaného vyskumu v oblasti motoristickej reklamy sledovaného ob-
dobia na Slovensku®’, mozno vymedzit niekolko zakladnych archetypalnych zobraze-
ni osobnych automobilov. Tie zaroven zrkadlia nastup relativne dynamickych trans-
formacnych procesov hospodarskeho, ale tiez socio-kulturneho zivota na Slovensku.

Primarne ide o automobil ako predmet technickej modernizacie, ale tiez ako prostrie-
dok nového sp6sobu travenia volného Casu prostrednictvom cestovania a v nemalej
miere je vizualizovany aj vztah automobilu k emancipacii Zien. Spolo¢nym menovate-
lom je pri tom modernita a nastup zivotného Stylu, zalozeného na kltucovych kategé-
riach vkusu, uspechu, nezavislosti i rychlosti.

Na tomto mieste bude priblizeny vybrany reklamny material, licujuci kltcové arche-
typy a ich analyza. Publikovana bola v studii Vizudlna prezentdcia automobilizmu v me-
dzivojnovej reklame na Slovensku, ale v tomto pripade bude rozsSirena a obohatena o
metodologické uchopenie, realizované v novsom vyskume.

84 Medzi Standardné pristupy z oblasti vizudlnych Stadif patria ikonografickd a semiotickd metdda. Obrazovy material je podrobeny
analyze v konkrétnych dobovych kontextoch a na zaklade ich vniitorného vztahového systému znakov a referentov. , Prvou fdzou
Je denotdcia, ktord je analogickd s preikonografickou interpretdciou. Fotografia pozostdva z viacerych prvkov, ktoré musia byt v tejto fdze
pomenované; dbleZité je rozobrat kaZdy element obrazu bez ohladu na to, ako bezvyznamne méZe na prvy pohlad pdsobit. Druhd fdza je
konotdcia, ktord je pre interpretdciu fotografie klticovd, pretoze zahfiia priradovanie vjznamu vSetkym prvkom obrazu vytycenych v prvej fize.
Konotdciou jednotlivych znakov a dosledkom vzdjomného vztahu medzi zloZkami obrazu nadobiida fotografia ako celok vyznam”. KATRINAK,
Fotografia ako kultdrnohistoricky pramen. 141.

85  HRADSKA MANASOVA, Moc snii Prvni republiky: vztah reklamy a modernity. 118.

86  JANCURA-KATRINAK, Vizuélna prezentécia automobilizmu. 165-180.

87  JANCURA-KATRINAK. Vizuélna prezentécia automobilizmu. 165-180.
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Prvou oblastou je nezavislé cestovanie.

Ako uz bolo uvedené, automobily sa Coraz viac dostavali do pozornosti ako prostried-
ky travenia volného Casu a boli sicastou rozvijajuceho sa cestovného ruchu, aj pro-
strednictvom Sportovo-turistickych aktivit autoklubov, ktoré boli priblizené v tejto
Casti textu. Trend auto moto turistiky, a teda cestovania nezavislého od grafikonov i
kolaji pIne reflektovala a prezentovala aj vizualna reklama.

Reklama na automobil Praga, so sloganom ,Zivym prirodnym filmom* bola publiko-
vana v casopise Autojournal, v juli 1932.88

V tomto pripade tvorcovia reklamy okrem samotného cestovania reflektovali aj jeden
z najprogresivnejsich kulturnych fenoménov sledovaného obdobia, kino. Reklama na-
bada percipientov na vylet automobilom skrz sInecnu krajinu, ale jej vyznam akcen-
tuje aj fakt, ze to nebude len obycajna jazda. Dbraz je kladeny na ubiehajucu krajinu,
prirovnanu prave k pohybujucemu sa filmovému pasu, ktorého sa majitel auta stane
sucastou. Automobil samotny je v reklame tiez dynamickym prvkom. Punc exkluzivi-
ty dotvara v reklame profesionalny vodi¢ v uniforme, ktory vSak zaroven izoluje maji-
tela auta a redukuje ho na pasivneho prijimatela zazitku z jazdy. Délezitym prvkom je
trojica os6b okrem vodica. Na zadnom sedadle sa nachadza muz v spolo¢nosti dvoch
zien. Ich oblecenie je luxusnejSie. Ak je reklama cielena na muzsku cielovu skupinu,
tak v sebe zaroven obsahuje informaciu o potencialnom uspechu muza, zrkadliaceho
sa vo vlastnictve kabrioletu a v spolocnosti dvoch dam. Pri navrate ku sloganu, rekla-
ma cielena na muza mu navodzuje pocit, stat sa aktivnym a UspesSnym protagonis-
tom filmu, ktory méze vdaka vlastnictvu automobilu zazivat kazdy den.

Graficko-kompozi¢né ponatie tejto reklamy zaroven dava priestor aplikovat aj mier-
ne odliSny koncept vizualnej analyzy. Podla Manasovej-Hradskej mozno o reklame
hovorit aj ako o ,transakcnej Strukture”. Ide o schému, ktorej ,Struktdrne elemen-
ty su zdroj, miesto urcenia, cesta a smer“.#® Tento vztah bol najCastejSie vyjadreny
prostrednictvom pohybu, zhmotneny do pohybujuceho sa stroja alebo dopravného
prostriedku. Vizualna schéma tychto atributov tak funguje pretavena do vyssie spo-
menutych Strukturalnych elementov, pricom dominantou tohto druhu zobrazenia je
vektor, teda Sipka, cesta, linia, pohybujuci sa objekt. Uvedené vizualne referenty ako
celok tvoria vySSie spomenutu ,transakcnu Strukturu”. Pohyb po vektore s nazna-
Cenim ciela, dovrSenia pohybu alebo otvorenej, neukoncenej cesty, symbolizujuicej
buducnost, fungoval tiez ako seba-identifikator ,toho, kto sa otvara svetu”.*®

Na pozadi tohto pristupu sa pri Citani reklamy ¢rta dalSia rovina, ktoru analyzovala
Manasova Hradska, a to Statna reprezentacia, resp. reprezentacia Statnej ideolégie v
suvislosti s modernizaciou.”"

88  Autojournal. 1932, RoC. 7, €. 5. Pozri pramefi €. 41.

89 HRADSKA MANASOVA, Moc snii Prvni republiky. 122.

90  HRADSKA MANASOVA, Moc snii Prvni republiky. 121-122.
91 HRADSKA MANASOVA, Moc snii Prvni republiky. 121.

Ramec kulturno-spolo¢enskych suvislosti

Reklama na automobil znacky Z (Ceskoslovenskd zbrojovka) z roku 1933, zachytava idy-
lickd piknikovi scénu v prirode. Ustredné referenty st mlady par na deke, automobil
umiestneny v prirodnej scenérii obdalec a Styria muzi s firemnym logom na trickach.
V pomere k postavam je vSak automobil nadrozmerny. Kym sa mladi fudia oddavaju
oddychu, automobil zaujal miesto na strazi a pésobi ochranarsky. Na zobrazeni chy-
ba pristupova cesta, a teda automobil si ju musel na uvedené miesto prekliesnit. Tym
narusil prirodzeny charakter krajiny. Karoséria auta v prirode tak pdsobi ako cudzi
element a vyvolava autoritarsky dojem. Vyplyva to aj z textu v reklame, v ktorom sa
uvadza, ze ,vsetky krdsy prirody Vam pribliZi auto, ktoré bori kilometrové priehrady me-
dzi nimi [krasami prirody - pozn. autora] a mestom."?

Posledny referent su Styri muzské postavy, symbolizujuce samotny automobil a jeho
vlastnosti vzhladom na atletické postavy muzov. Zaroven symbolizuju automobil ako
spolocnika.

Jednou z taziskovych tém vizualneho zobrazenia motorizmu v reklame je vztah Zeny
k automobilu.

Transformacné procesy v postaveni zien sa zacali uz pocas prvej svetovej vojny, ale
formalne akcelerovali po vzniku republiky. Odrazili sa vo volebnom prave, moznosti
Studovat a vstupovat do verejného zivota.”® Napriek viacerym disproporciam (napr.
na urovni vidiek - mesto, ale tiez v rozporuplnom vnimani Zeny ako ,modernej by-
tosti” vs. nositelku ,tradi¢nej” Ulohy matky a manzelky), sa emancipacia prejavila aj v
kulttrno-spolocenskej oblasti. Coraz viac Zien reflektovalo moderné trendy v oblie-
kani, zovnajSku pestovani novych druhov volnocasovych aktivit, ako napr. turistika ci
Sport, jazdu na automobiloch a motocykloch nevynimajuc. Relativne silnym médiom
sa stali damske, resp. ,livestylové” Casopisy, pretlacajuce obraz nezavislych zien so
Sirokym spektrom zaujmoyv, ¢i modnych ,flappers”* Opat je vSak nutné mat na zre-
teli vyraznu diverzitu mestského a vidieckeho prostredia, a v porovnani s ceskymi
krajinami, o to vyraznejSiu na Uzemi Slovenska.>

Vo vztahu k motorizmu nemozno opomenut vyjadrenia Ceskoslovenskej pretekarky
svetového formatu, EliSky Junkovej: ,,Automobil mdte k tomu, aby vdm Zivot zpfijemrio-
val, a nikoli proto, aby vdm a vasemu okoli pisobil skody a rozmnoZoval starosti.”*® Adres-
ne k Zenam, automobilistkam: ,, Nerozvijejte Zadné feministické hnuti, nevyhlasujte divci
vdlku muZdm. To by rozhodné nebylo zdravé. Zdjem o motorismus md naopak partnerské
dvojice sbliovat. Leckdy se vdm podari uldmat mezi partnerskymi dvojicemi ostré rohy.
Zejména tam, kde partner okdzale projevuje neduveéru k ridicskym schopnostem svého
protéjsku. Dokazte mu, Ze se mili. PFesvédcte ho, aby dal partnerce za volantem samostat-
nost. KaZdd Zena si totiz musi vytvofit styl jizdy, ktery vyhovuje jeji prirozenosti. Hlavné si
nezvykejte za volantem Cekat na néci pokyny.”’

92 Slovdk1933, rot. 15, ¢. 59, s. 11. JANCURA-KATRINAK. Vizualna prezentécia automobilizmu.171.

93 Pozri: DUDEKOVA. Na ceste k modernej Zene.

94 Pozri: KUNCOVA. Ako sa tices Bubikopf (ne)stal. Online: https://historylab.dennikn.sk/20-storocie/ako-sa-uces-bubikopf-nestal-koru-
nou-krasy-zien-v-1-cst/ [cit. 11.03.2025]. SIDLIKOVA. Mdda na Slovensku v medzivojnovom obdobi. HORAK. Rytmy viedniho dne. 645-728.

95 LIPTAK. Zivot na Slovensku v medzivojnovom obdobi. HRABUSICKY. Nové slovensko: (tazky) zrod moderného Zivotného stylu. 7. SABOL.
Technicky pokrok v slovenskyjch domacnostiach. 59 — 72. HANULA-KOVAC. Z monarchie do republiky.

96  JUNEK. Eliska Junkovd viastni rukou. 21.

97  JUNEK. Eliska Junkovd viastni rukou. 39.
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Vyssie uvedend myslienku reprezentuje reklama na automobil Skoda 420 z roku
1933.°8 Reklama pozostava z troch referentov, automobilu a dvoch Zien, z ktorych
jedna riadi automobil a druha na nu pravdepodobne ¢aka na ulici (napoveda to jej
zaujata poza s rukami mierne zastr¢enymi vo vreckach kabata). Oblecenie postava-
jucej zeny odraza najnovsie modne trendy, ma na sebe kostym so sukfnou pod ko-
lena, kabat, rukavice, okolo krku prehodeny 3al a na hlave klobucik. V porovnani s
predchadzajucou analyzovanou reklamou, ktora bola uréena muzom, tato apeluje
na zenské pohlavie. Na obraze sa nenachadza Ziadna muzska postava, automonbil,

ktory riadi Zena sa tak stava symbolom, respektive prostriedkom emancipacie. Aj ked

mal automobil vyvolavat asociaciu k Zenskej krase, prave vdaka Ustrednému sloganu
.Krasa zovnajsku”, tato reklama apeluje aj na dalSie dolezité faktory, na ktoré ,,prava
Sportlady” pri jeho vybere nesmie zabudat a to na dokonalé mechanické vlastnosti.*®

Castym motivom bolo tie? prirovnanie elegantného tvaru karosérie auta ku krivkdm
7enského tela, ako napr. pri reklame na automobil Ceskoslovenskej zbrojovky, Z4. Re-
klamni tvorcovia pouZzili Ustredny slogan , Krasna linie”, ako bezprostredné spojivo ¢o
zdbraznuje aj samotné vizualne prepojenie zenskej linie s karosériou auta.'®

Naznak sexualizacie vizualneho obsahu zdérazniuje reklama na automobily Opel z

prelomu 20. a 30. rokov. Reklama je pozoruhodna tym, zZe z automobilu vidiet'len ¢ast

interiéru a dominantnym referentom je Zenska postava sediaca na zadnom sedadle.
Vyraznym prvkom je slogan ,Smiete vyzadovat krasu a komfort” (z nemeckého ori-
ginalu: Sie ddrfen Schonheit und Komfort verlangen). V kontexte nemeckého originalu
by bolo mozné slogan prelozit aj ako ,,Dovoluje sa vam vyzadovat krasu a komfort”.
Kontext vizualizacie reklamy podporuje skér druht verziu prekladu.

Elegantna Zena zobrazena z mierneho podhladu je oblecena podla dobovych maod-
nych trendov, ma prekrizené nohy v sukni, pricom jemne odhaluje koleno a uprene,
s davkou vyzyvavosti, sa diva do odi percipienta. Na rozdiel od predchadzajucej re-
klamy, ktora reprezentovala nezavislost od muzského pohlavia, tato vplyva na per-
cipienta jemnou sexualitou. Zenska postava hladiaca z nadhladu, pésobi skér domi-
nantnym dojmom a predstavuje femme fatale v atmosfére noirovych filmov."*!

Vizualna reklama si ako jeden z motivov nepochybne osvojila Zenski emancipaciu,
ale je potrebné zohladnit aj stanovisko, ktoré toto vnimanie Zeny vo vztahu k vizual-
nej prezentacii automobilizmu relativizuje.

Podla Martiny Pachmanovej je Zena v motoristickej reklame ,Zivym ornamentom*”
automobilu, zredukovanym na telo, na rozdiel od emancipovanej uzivatelky, ktoru
stvarnuje, resp. ma stvarnovat. V kone¢nom dosledku sa stava odrazom muzskych
sexualnych fantazii a tuzby Zzenu priputat’ k technike a ovladnut, rovnako ako sa ovla-
da technické zariadenie.’®

98  Autojournal. 1933. roC. 8, €. 6. s. 5. Pozri pramei €. 42.

99 JANCURA-KATRINAK. Vizuélna prezentécia automobilizmu. 172.

100  Autojournal. 1933. roc. 8, ¢. 6. Pozri prameii €. 43.

101 Autojournal, 1929, €. 8, roc. 4. Pozri pramefi €. 44.

102 PACHMANOVA. Sen o automobilu. Online: http://www.zenyvumeni.cz/index.php?id=94 [cit. 11.03.2025]

Ramec kulturno-spolo¢enskych suvislosti

V neposlednom rade bola sty¢nou témou vizualnej reklamy aj technicka moderniza-
cia, ktora automobil prezentovala nie len ako moderny spoloCensky prvok v SirSom
kontexte, ale ako trvacny, spolahlivy technicky predmet s jasnou buducnostou.

S tymto typom vizualnej reklamy Uzko suvisi ich konceptualizacia, ktoru na vybranych
prikladoch priblizila uz spomenuta Manasova Hradska. Koncept transakcnej Struk-
tury a jej vizualnych atribdtov dava do suvisu s modernizaciou ako ,Statnou objed-
navkou®, resp. reprezentéciou Ceskoslovenska ako $tatu, zaloZzeného na modernizacii
ako jednym z jeho nosnych pilierov.

Podla Manasovej Hradskej prezentuju modernizacia a pokrok dynamizujuci charak-
ter mladého Statu. Charakteristickym rysom je vSak pokrok zasadeny do socialne-
ho kontextu a teda ,zobrazovanie pokroku zmieSava technicky pokrok so spolocen-
skym®“. Odvolava sa zarover na T. G. Masaryka, ktory uviedol: ,Ceskoslovensko (je)
pokrokovy stat a prostor socidlnich a hospoddrskych reforem. Oblan se md podilet na
tomto pokroku zdokonalovdnim (modernizaci) své prdce. KaZdy z nds miZe byt politicky
¢inny, bude-li poradné cinny ve svém oboru.”

Na tomto zaklade tak Manasova interpretuje modernizaciu aj ako ,, oficialnu, Statnu,
politickd objednavku”** ako sucast politickej ideolégie mladého Statu, ktora sa pre-
tavila aj do jej vonkajSich reprezentacii.

Do daného koncepcného ramca zapada reklama na automobil Aero, z roku 1932. au-
tomobil je vykresleny dynamicky, v pohybe, pomocou perspektivnej skratky. Rych-
lost' zdbraznuje asymetricka perspektiva a postranné priamky, kopirujuce karosériu
auta a jej pohyb. Ciel nie je viditelny ¢o evokuje cestu do neznamej buducnosti, avsak
rychlost'a dynamika grafického zobrazenia evokuju zaroven sebavedomie a istotu s
akou sa automobil pohybuje. V automobile sa nachadza dvoj¢lenna posadka, muza
a 7eny, ktorym v3ak nie je vidiet tvare, napriek tomu, 7e karoséria je odkryta. Tazis-
kovym, centralnym referentom je teda automobil vo svojej podstate. Klucovymi su
tiez patniky, zasadené po pravej strane vedla pomyselnej trajektérie auta, na ktorych
sa nachadzaju udaje v prekonanych kilometroch v desiatkach tisicoch. Zobrazenie
nesporne pretlaca do popredia vydrz a trvacnost'vozidla, ¢o podciarkuje aj komentar
zasadeny v pravej strane reklamy. Zdéraznuje Uspechy profesionalneho pretekara
Bohumila Turka, jazdiaceho prave na automobiloch Aero a tiez jeho spolahlivost, vy-
kon, ako aj nizke prevadzkové naklady a cenu, ¢im akcentuje prave socialny kontext
problematiky.'%

103 HRADSKA MANASOVA, Moc snii Pruni republiky. 121,
104 HRADSKA MANASOVA, Moc sn{i Prvni republiky. 121.
105  Slovdk. 1932, €. 185, s. 7. Pozri prame €. 45.
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Modernizacia v tomto pripade je zd6raznovana ako Cinitel zmensujuci rozdiely v hos-
podarskych a ekonomickych disproporciach. Napr. vo vnutri Statu, pretlacajuc obraz
mestskych scenérii ako nositelov modernizacie.

Z tohto dovodu pbésobi reklama na automobilku Tatra s jednoduchym nadpisom
,Ucelnost”, z roku 1935, a7 futuristickym dojmom. Reklamu, na ktorej sa nachadza
viacero referentov, je mozné rozdelit' na tri Casti. V lavej sa nachadza mestské pros-
tredie, v ktorom Ustredny motiv tvori mrakodrap, v pravej dolnej Casti sa nachadza
automobil Tatra CiastoCne zasahujuci do lavej Casti a v pravej hornej Casti je uvedeny
text reklamy. Dominantny prvok na grafike v3ak nie je automobil. Je nim mrakodrap
pripominajuci Babylonsku vezu a spolu so vznasajucou sa vzducholodou pripominaju
vyjav zo sci-fi filmu Metropolis (1927). Na mesto, v ktorom vladne ruch a ulice su pre-
plnené autami sa pozera osoba s rukami zalozenymi v bok, ¢o mdZe napovedat, ze
pohlad na mesto ju ohromuje. Ludska postava je vykreslena ako mala, v porovnani s
mestom, ktoré ju obklopuje. V texte reklamy sa okrem iného uvadza, ze Tatra ,prisla
pred 12 rokmi s vykyvnymi poloosami a ako ukazaly tohorocné velké automobilové
vystavy, dava sa teraz touto cestou vacsina ostatnych.”1% Pri detailnom pohlade na
zobrazené mesto je zjavné, Ze vSetky automobily maju rovnaky smer, nahor. Mra-
kodrap ma navySe vo vrchnej Casti obluky, ktoré su totozné so znakom automobilky
Tatra. Futuristické mesto tak moze symbolizovat prave vyrobcu automobilov a kupa
ich vyrobku je pre zakaznika dobrou, nad¢asovou volbou.'®’

Napriek pocetnym limitom a hospodarsko-ekonomickym disproporciam vo vnutri
Statu, formovali automobily kultdrne zazemie sledovaného obdobia aj na Slovensku.
Pre Sirenie kulturnych ,kédov” v spojeni s automobilmi bolo vSak taziskové mest-
ské prostredie, avSak vdaka rozSirujucej sa infrastrukture a napr. aj ¢innosti moto-
ristickych spolkov, rozvoju motoristickej turistiky, ¢i rozmachu vizudlnej prezentacie
motorizmu cez masove tlacené periodika sa automobil dostaval do povedomia stale
SirSieho spektra obyvatelstva v krajine.

103 HRADSKA MANASOVA, Moc snéi Prvni republiky. 121.
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105 Slovdk. 1932, €. 185, s. 7. Pozri pramen €. 45.

106  Autojournal. 1935, roc. 10, €. 2, s. 1.
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Pramen c. 23:

Pokyny a opatrenia na cestach v suvislosti s motoristickou sttaZou

Zdroj:  Statny archiv Bratislava, fond Bratislavska Zupa Il (1923-1928), k. 41, €. spisu 11-1169/18029
ai 1923, Mezinarodni soutéz spolehlivosti cestovnich automobild v roce 1923, opatfeni na
silnicich.
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Pramen c. 24:

Carnet.
Zdroj:  Narodni archiv Praha, fond Ministerstvo vefejnich praci, k. 1031

162 163



PRAMENE ku kulturno-spolo¢enskym suvislostiam

Pramen ¢. 24
Pramen ¢. 24

164 165



PRAMENE ku kulturno-spolo¢enskym suvislostiam

Pramen ¢. 24
Pramen ¢. 24

166 167



PRAMENE ku kulturno-spolo¢enskym suvislostiam

Pramen ¢. 24
Pramen ¢. 24

168 169



Pramen ¢. 25
Pramen ¢. 25

Pramen c. 25:
Triptik.

Zdroj:  Narodni archiv Praha, fond Ministerstvo vefejnich praci, k. 1031.
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Pramen c. 26:

Medzinarodné povolenie k riadeniu motorového vozidla.
Zdroj:  Narodni archiv Praha, fond Ministerstvo vefejnich praci, k. 1031
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Pramen c. 27:

Stanovy Slovenského motorklubu v Bratislave, upravené v roku 1933.
Zdroj:  Slovensky narodny archiv, fond policajné riaditelstvo, k. 122.
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Pramen c. 28:

Stanovy Autoclubu KoSice, 1927.
Zdroj:  Statny archiv KoSice, fond KoSicka Zupa 1923-1928, k. 661.
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Pramen €. 29:

Clanok PFekaZky rozvoje automobilové turistiky.
Zdroj:  Auto - Moto - Zpravodaj, 1930, roc. 8, €. 16.
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Ucastnici Zagreb (pravdepodobne Hispano-Suiza J12), 1932

Pramen ¢. 31/d:
Zlaté stuhy 1933
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Zlaté stuhy 1937
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Pramen c. 33:

Clanok O reorganizaci kartelu autoklub.
Zdroj:  Auto-Moto- Zpravodaj, 1931, roc. 9, €. 49, s. 1-2.
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Clanok Autoklub R.C.S. chyta slovenské duse Propozicie Jazdy spolahlivosti Slovenskom (Slovenskej osmy) 1932
Zdroj:  Autojournal. 1932, ro€.7,¢C. 7,s. 5. Zdroj:  Slovensky narodny archiv, fond Policajné riaditelstvo, k. 122.
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Propozicie pretekov 500 kilometrov slovenskych z roku 1938
Zdroj:  Slovensky narodny archiv, fond Policajné riaditelstvo, k. 122
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Pramen €. 39:

Sprava o likvida€nej schodzi Slovenského motorklubu v Bratislave 1939
Zdroj:  Slovensky narodny archiv, fond Policajné riaditelstvo, k. 122
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Zdroj:  Autojournal. 1932, RocC. 7, €. 5. Zdroj:  Autojournal. 1933.r0C. 8,¢. 6.5.5

244 245



PRAMENE ku kulturno-spolo¢enskym suvislostiam

Pramen c¢. 43
Pramen ¢. 44

Pramen c. 43: Pramen C. 44:
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Motorizmus, resp. zacielene, osobny automobilizmus sa na Slovensku v medzivojno-
vom obdobi rozvijal v hospodarsky znacne oklieStenych a limitujacich podmienkach.
Ako najvyraznejSie vystupovali do popredia slabsia kipyschopnost'a dostupnost au-
tomobilov (@ motocyklov), ich vysoké prevadzkové naklady ¢i do istej miery tiez dlho-
dobo ambivalentna celostatna motoristicka legislativa a systém poistenia a zdanova-
nia. Napriek tomu zaznamenal motorizmus vyrazny posun, ktory sa prejavil napr. v

relativne dynamickom nastupe sluzieb pre motoristov, primarne predaj, servis a siet

Cerpacich stanic. Osobitny limit bola cestna infrastruktura, jej legislativa, financova-
nie a hlavne technicka udrzba a vystavba novych usekov, ktoré za ¢eskymi krajinami
vyrazne zaostavali.

Napriek tymto skuto¢nostiam sa motorizmus aj na Slovensku postupne etabloval v
Sirokom spektre kulturnych odvetvi a ako moderny fenomén sa v sledovanom obdobi
aj na Slovensku stal sucastou hmotnej kultury, s celym spektrom jemu vlastnych ko-
notacii. Pre Sirenie kultdrnych ,kdédov” v spojeni s automobilmi bolo taziskové mest-
ské prostredie, avSak vdaka rozSirujucej sa infrastrukture a aktivnej ¢innosti moto-
ristickych spolkov, rozvoju motoristickej turistiky, ¢i rozmachu vizudlnej prezentacie
motorizmu cez masové tlacené periodika, sa automobil dostaval do povedomia stale
SirSieho spektra obyvatelstva v krajine. V sledovanom obdobi tak aj na Slovensku
pozvolha opustal postulat rydzo luxusnej ,hracky” pre najvyssie spolocenské vrstvy.
V sledovanom obdobi sa v3ak tejto nalepky uplne nezbavil.

Vybrana paleta pramenného materialu poskytla relevantné Criepky do mozaiky sle-
dovanej problematiky a verim, Zze predkladany vystup ako celok, nalezite doplini uz
existujuce vstupy vo vyskume témy dejin motorizmu na Slovensku.
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